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This research was conducted with the aim of identifying the factors related to university 

selection by international students of Tehran University. The current research was 

carried out in the framework of qualitative approach and phenomenological method. 

The participants in the research included international students of Tehran University, 

who were interviewed with 12 people using the purposeful sampling method and based 

on the principle of theoretical saturation. Data were collected using semi-structured in-

depth interviews. Validity of qualitative data using Lincoln and Guba's (1985) four 

judgment criteria including; Validity or believability, transferability/transferability, 

confirmability or neutrality and reliability or consistency and reliability of qualitative 

data were confirmed by recoding by the second coder and the coder himself. Data 

analysis has been done using the seven-step Claizi method. Based on the results of data 

analysis, 76 concepts, 13 sub-components and 2 main components have been 

identified. The findings of the research showed that the factors related to university 

selection by international students fall into two general categories of internal factors 

including; Individual development, demographic characteristics and social base of the 

family, feeling of peace in Iran, Iran's ancient history and external factors including; 

The scientific authority of the University of Tehran at the national and regional level, 

cultural and social conditions, language-to-language information and advertising, 

regional security, exchange and sharing of information in the electronic environment, 

the reputation of the University of Tehran, the ease of commuting for students from 

neighboring countries, the economic benefits of education. They are divided in relation 

to other countries and the interactions of countries in political fields and international 

relations. According to the findings of this research, it can be concluded that: The 

choice of university by international students is related to a set of internal and external 

factors, the set of components related to the choice of university is unique for each 

student, the external factors are more related to the choice of university by international 

students than the internal factors, the component of social conditions - Culture has been 

emphasized by students more than other components, and among the concepts, field of 

study, language and friends have been emphasized more. 
Keywords: university selection, international students, Tehran University, related factors, 

internationalization. 
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انتشگگار این مقاله متعلق به نویسگگنده اسگگت. 
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(CC BY 4.0) .صورت گرفته است 

المللی دانشگاه تهران این پژوه  با هدف شناسایی عوامل مرتان با انتخا  دانشگاه از سوی دانشجویان بین

کنندگان در پژوه  شامل مشارکتو در چارچو  رویکرد کیفی و با روش پدیدارشناسی انجام شده است. 

هدفمند و بر اساس اصل اشااع  یریگبا استفاده از روش نمونه .دانشگاه تهران بودند المللیدانشجویان بین

آوری شدند. ساختاریافته جمعهای عمیق نیمهها با استفاده از مصاحاهداده نفر مصاحاه شد. 12با  ینظر

 ایاعتاار  تی( شامل قابل1985و گوبا ) نکنیقضاوت ل اریبا استفاده از چهار مع یفیک یهاداده ییروا

 ییایپانیز و  یسازگار ای نانیاطم تیو قابل یطرفیب ای دأییت تیقابل ،یریپذانتقال/انتقال تیقابل ،یریذباورپ

ها با استفاده از داده شد. دییمجدد توسن کدگذار دوم و خودِ کدگذار تأ یتوسن کدگذار یفیک یهاداده

 2زیرمؤلفه و  13مفهوم،  76ها ای کلایزی تحلیل شدند. بر اساس نتایج تحلیل دادهروش هفت مرحله

ها نشان داد که عوامل مرتان با انتخا  دانشگاه از سوی دانشجویان اصلی شناسایی شدند. یافتهمؤلفه 

 گاهیو پا یشناختتیجمع یهایژگیوی کلی عوامل درونی شامل توسعه فردی، المللی به دو دستهبین

 یعلم تیمرجعو عوامل بیرونی شامل  رانیا یقدمت باستان، احساس آرام  در ایران، خانواده یاجتماع

، زبان به زبان غاتیو تال یاطلاع رساناجتماعی،  -ی، شراین فرهنگیاو من قه یدانشگاه تهران در س ح مل

سهولت در ، شهرت دانشگاه تهران، کیالکترون نیاطلاعات در مح یگذارتاادل و اشتراکی، امن قه تیامن

تعاملات و  کشورها رینسات به سا لاتیتحص یاقتصاد یایمزا، هیهمسا یکشورها انیرفت و آمد دانشجو

گونه توان اینها میشوند. م ابق یافتهتقسیم می المللنیو روابن ب یاسیس یهانهیکشورها در زم

ای از عوامل درونی و بیرونی المللی با مجموعهگیری کرد که انتخا  دانشگاه از سوی دانشجویان بیننتیجه

ان با انتخا  دانشگاه برای هر دانشجو منحصر به فرد است، عوامل های مرتی مؤلفهمرتان است، مجموعه

المللی دارد، بیرونی نسات به عوامل درونی ارتااط بیشتری با انتخا  دانشگاه از سوی دانشجویان بین

ها مورد تاکید دانشجویان بوده است و از بین مفاهیم فرهنگی بیشتر از سایر مؤلفه -ی شراین اجتماعیمؤلفه

 اند.رشته تحصیلی، زبان و دوستان بیشتر مورد تأکید قرار گرفتهنیز 

 المللی سازی.المللی، دانشگاه تهران، عوامل مرتان، بینانتخا  دانشگاه، دانشجویان بینکلیدواژگان: 

 2201-2717 شاپای الکترونیکی:   
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 مقدمه

های آموزشی هایی مانند فقر، تغییرات آ  و هوا و نابرابریبر چال  تواند در کمک به کشورهای توسعه نیافته برای غلاهبین المللی شدن می

های بین ها و چشم اندازهای روشن، برنامه ریزی برای توسعه منابع انسانی و بودجه ریزی پایدار برای برنامهتدوین سیاست. از این رو مفید باشد

های بین المللی برای ای و محی ی و همچنین تعامل و مشارکت در نشستهها و قوانین ملی بر اساس شراین زمینتدوین سیاست، المللی سازی

المللی سازی های بینتوان از استراتژیرا می ها و نهادهای بین المللیهای علمی و اقتصادی آژانسگسترش ارتااطات و استفاده از ظرفیت

 .(Moshtari & Safarpour, 2024) آموزش عالی دانست

ها، تحرک و جا به جایی دانشجویان در قالب المللی شدن دانشگاههای مهم در بینهای انگاوو و سانگ یکی از رویکردبراساس یافته

ها برای دانشجویان افزای  فرصت ،کیفیت از طریق ارائه بورس تحصیلی و ارائه خدمات با کیفیت المللی باجذ  دانشجویان بین شهایی مانندبرنامه

المللی ممتاز و تشویق شدید دانشگاهیان داخلی تقویت فرآیند جذ  دانشگاهیان بین، های مختلف در خارج از کشوربرای تحصیل در برنامه

 .(Ngao & Sang, 2023)است  تبرای رفتن به خارج از کشور برای تحقیقا

تواند مزایایی از قایلش پیشرفت علمی و تکنولوژیک، ارتقای سرمایه های مقصد میالمللی برای کشورها و دانشگاهجذ  دانشجویان بین

ها را ی سازمانی دانشگاهی انواع سرمایهها داشته باشد.  به طور کلی این امر همهای برابری و احترام، پذیرش و فهم متقابل فرهنگانسانی، ارتق

سرمایه اجتماعی از ، پرستیژ و ازطریق رسو  دان  هم چنین کسب اعتاار سرمایه فرهنگی، ازطریق شهریه سرمایه مالی و فیزیکیاز جملهش 

 .(Hallaj Dehghani et al., 2018; Zaker Salehi, 2015)دهد را ارتقا می کیفیت آموزش و پژوه ، بین المللی-یعلم ارتااطاتطریق گسترش 

  یافزای، و نوآور قیتحق ،اقتصاد تیتقوی، تنوع فرهنگخاصی از قایل المللی برای هر کشور و مؤسسه آموزشی اهمیت جذ  دانشجویان بین

 ی دارد.فرهنگ یپلماسید توسعهی، شغل یهافرصت  یافزای، زبان یهامهارت توسعهی، المللنیب یهاشاکه جادیای، المللنیاعتاار ب

 ,.Akkari et al)بلکه به نفع جامعه و اقتصاد کل کشور است ینه تنها به نفع مؤسسات آموزش یالمللنیب انیجذ  دانشجو جه،یدر نت

2023). 

 یدیکل یهاتیاز اولو یکیبه  یالمللنیب انیجذ  دانشجو ،یآموزش یهارقابت در نظام  یو افزا یسازیتوجه به روند رو به رشد جهان با

 یبرا زین یبلکه مناع درآمد مهم کند،یها کمک مدر دانشگاه یو علم یتنوع فرهنگ  یامر نه تنها به افزا نیشده است. ا لیها تاددانشگاه

ی از قایلش رقابت جهانی، تفاوت فرهنگی و زبانی، مسائل مالی، مقررات و متعدد یهاحال، چال  نی. با ادیآیبه شمار م یآموزش اتمؤسس

جذ   ندیمنظور بهاود فرآ به. دارند قیدق لیو تحل یبه بررس ازیوجود دارد که ن نهیزم نیدر اهای مهاجرتی، کماود اطلاعات و... سیاست

  یافزا یرا برا یمؤثر یموجود پرداخته و راهکارها یهاها و فرصتل چا ترقیعم لیها به تحلاست که دانشگاه یضرور ،یالمللنیب انیدانشجو

 .(Amzat et al., 2023; Wachyunni et al., 2023)  خود ارائه دهند تیجذاب

میلیون نفر  6.2ه ب 2025شود که این حدود در سال بینی میالمللی وجود داشت و پی میلیون دانشجوی بین 2.7حدود  2004در سال 

باشد. به همین ساب کشورهای المللی می. این شواهد نشان دهنده گسترش دامنه تحرک دانشجویان بین(Zulfaqari Zafarani, 2010)برسد 

 .المللی از سایر رقاا جا نماننداند تا در جذ  دانشجویان بینهای گوناگونی اتخاذ کردهمختلف استراتژی

یا، استرالیا، آلمان، فرانسه و... که جز کشورهای دانشجو پذیر هستند و بیشترین به جز کشورهایی مانندش ایالات متحده آمریکا، بریتان

های اخیر کشورهای آسیایی مثل سنگاپور برای پیشی گرفتن در جذ  دانشجویان خارجی، در سال .کنندالمللی را جذ  میدانشجویان بین

. راهارد امارات تادیل شدن به ق ب علمی فرهنگی خاورمیانه است که کندها یارانه پرداخت میبرای جذ  استعدادهای درخشان به دانشگاه

https://portal.issn.org/resource/ISSN/2717-2201
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 11ترکیه طرحی برای جذ  دانشجویان مسلمان بعد از حادثه  کند.های، هاروارد، ام.آی.تی و استنفورد همکاری میبرای این امر با دانشگاه

  .(Zaker Salehi, 2015)سپتامار به کار گرفت 

های تفکیکی منتشر شده توسن موسسه پژوه  و برنامه ریزی طاق دادهدر مقابل وضعیت کشور ایران در این حوزه قابل توجه است. 

المللی در ایران مشغول به تحصیل هستند که از هدف دانشجوی بین 21592 است، 1398-1397آموزش عالی که مربوط به سال تحصیلی 

آمار و ارقام، وضعیت ایران را در جذ  دانشجویان  .(Chit Sazzadeh, 2019)هزار دانشجو است بسیار دور است  75برنامه ششم توسعه که  

شود و سهم کمی در بازار جذ  المللی، کشور م رحی به محسو  نمیکند. ایران در بین مقاصد دانشجویان بینالمللی م لو  گزارش نمیبین

ی ایران ) عربستان، ترکیه و...( در بازار جذ  المللی را در میان کشورهای من قه دارد. این در حالی است که کشورهای همسایهدانشجویان بین

 ,Salavati & Maleki)اند ای از این بازار را به خود اختصاص دادهالمللی نق  پر رنگی دارند و نسات به ایران سهم قابل توجهدانشجویان بین

2017). 

که ایران در جذ  دانشجویان خارجی موفق ناوده است و  باشدیموضوع م نیا دیمو رانیا رامونیپ یخارج انیبازار جذ  دانشجو لیتحل

را  رانیا ،من قه نیزبان ا یبه عنوان تنها فارس یکستانیتاج انیدانشجو یاز رقاا جا مانده و حت یمرکز یایآس یکشورها انیجذ  دانشجو در

  .(Chit Sazzadeh, 2019)پنج مقصد اول خود قرار نداده اند نیدر ب

ها و جذ  منافع المللی سازی دانشگاهوضعیت عقب ماندگی آموزش عالی ایران در بینالمللی و با توجه به اهمیت جذ  دانشجویان بین

کند.  هدف از این تحقیق شناسایی عوامل مرتان با انتخا  دانشگاه تهران از سوی حاصل از آن انجام تحقیقاتی در این زمینه ضرورت پیدا می

انتخا  دانشگاه برای دانشجویانی که قصد ادامه تحصیل در یک کشور خارجی به  توانند راهنمایالمللی است. این عوامل میدانشجویان بین

ها و موسسات ها، اعضای هیئت علمی دانشگاهی آموزش عالی، روسای دانشگاهگذاران حوزهخصوص ایران را دارند باشند. همچنین سیاست

المللی سازی آموزش عالی ایران ی بیناین عوامل را در ترسیم نقشه تواننداندر کاران آموزش عالی ایران میآموزش عالی و به طور کلی دست

 المللی فراهم کنند.ی، سیاسی، فرهنگی، اجتماعی،علمی و... دانشجویان بیناقتصادمندی از منافع متنوع به کار بگیرند و شراین را برای بهره

 و پیشینه پژوهش مبانی نظری

پیشرفت زیادی کرده است به طوری که جز  دنیا سراسر سسات آموزش عالیوها و مگاهدر دانش وزشسازی آم المللیاخیر، بین یدر دو دهه

ی کیفیت خو  آن دانشگاه یا موسسه آموزش رود که وجود آن در هر دانشگاه یا موسسه آموزش عالی نشان دهندهعوامل مهمی به شمار می

 .(Khorsandi Taskouh, 2014)باشد عالی می

جوار با کشور ی آموزش عالی ندارند و بعضا هم، همی چندان آشکاری در حوزههای اخیر برخی از کشورهایی که تاریخ و سابقهدر سال

لی و جذ  زش عاوالمللی سازی آمفقی را برای بینوو م کاربردیدتا و عم فی مختلهاو استراتژی هاتسیاسایران هستند مانندش ق ر، امارات و... 

گذاری در این حوزه صرفا در انحصار کشورهای گذاری و سرمایهاند که این امر نشان از این دارد که سیاستالمللی به کار گرفتهدانشجویان بین

 . (Romani, 2009)توسعه یافته نیست 

تحصیل  اند، اما مقیم یا شهروند کشوری که در آنشود که برای تحصیل از مرزها عاور کردهالمللی به افرادی گفته میدانشجویان بین

  (Zaker Salehi, 2016)کنند نیستند.می

گیرند که دانشجویان برای انتخا  دانشگاه محل تحصیل خود و به طور کلی برای ورود به آموزش عالی تحت تاثیر عوامل گوناگون قرار می

ای متفاوت در دانشجویان موثر هستند. نیازهای فردی، محین بیرونی، نشان گذاری تجاری، ارتااطات بازاریابی و... هریک از این عوامل به گونه
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طور تعریف کردش تصمیم نهایی دانشجویان در مورد محل تحصیلات  توان انتخا  دانشگاه را اینباشد. میوامل موثر بر انتخا  دانشجویان میاز ع

 . (Hemsley-Brown & Opplatka, 2016)دانشگاهی خود با توجه به نیازهای فردی، محین بیرون، نشان گذاری تجاری، ارتااطات بازازیابی و... 

اولویت تمرکز بر رقابت اندش ذاکر صالحی و صالحی نجف آبادی، راهاردهای زیر را برای جذ  دانشجویان خارجی در ایران پیشنهاد داده

، نی و یا حفظ وضع موجود( با تمرکز بر محوریت پژوه  و فناوری در جذ  دانشجویان خارجیای )در مقابل خن شکنی در عرصه جهامن قه

تمهید زیست بوم مناسب علمی و رفاهی، ارائه کیفیت پذیرش دانشجو، جذ  دانشجویان شایسته در مقابل جذ  نخاه و یا سیاست درهای باز، 

  .(Zaker Salehi & Salehi Najafabadi, 2011) رزانبالای آموزش، آموزش انع اف پذیر و ارائه خدمات آموزشی ا

های کشاورزی ایران و دیگر کشورها، سیاست گذاری ایجاد تعامل سازنده میان دانشکده شجاعی میاندرق، بیژنی و امیر امینی خلف لو،

اورزی فراسرزمینی و توسعه پذیرش اجتماعی برای پذیرش دانشجویان خارجی را به عنوان راهاردهای جذ  دانشجویان بلند مدت برای کش

 .(Shujaei-Miandoragh et al., 2017)اند خارجی در نظام آموزش عالی کشاورزی ایران معرفی کرده

یی که در کشورهایی که ساختار حکومتی خاص، برندی مشخص داشته اند از هاکه دانشگاه افتندیموضوع دست  نیبه ا پیلوار و همکاران،

موثر هستند.  زیهای آموزش و پژوه  نرا در زمینه هااند. الاته اثرات آن دانشگاهبخت بیشتری برای جذ  دانشجوی خارجی برخوردار بوده

ها در قابلیت جذ  دانشجوی خارجی به وسیله آن هاند ملی همراه با توانمندی دانشگاهکه اثر ساختار حکومتی و بر است نیا انگریمدل حاصل ب

 .(Pilvar et al., 2018)شودتایید می

های تحصیلی، اجازه کار به ها مانندش ارایه بورسیههای تحصیلی از سوی نهادهای دولتی و دانشگاهامینی مشهدی و محمدزاده، ارائه بورسیه

های پژوهشی، و اجازه کار به دانشجویان یار آموزشی استاد، همکار بخ جویان خارجی در پردیس دانشگاه در ذیل عناوینی مانندش کمکدانش

 & Amini Mashhadhi)اند ها را برای افزای  جذ  دانشجویان خارجی پیشنهاد دادهوقت در خارج از دانشگاهصورت نیمهخارجی به

Mohammadzadeh, 2019). 

جلیلوند، عادی و شهیدی،  معیارهای علمی، آموزشی و عمومی را به عنوان معیارهای جذ  دانشجویان خارجی شناسایی کردند و بیان 

 .(Jalilvand et al., 2019)های مذهای و آشنایی با فرهنگ ایران نیاز دارند کردند که دانشجویان خارجی به کلاس

 .(Razavi, 2019)داند عوامل آموزشی را دارای بیشترین اهمیت در انتخا  دانشگاه از دید دانشجویان می رضوی،

دلایل شخصی، تأثیر تصویر کشور، تحت تأثیر تصویر شهر، تصویر موسسه انتخا  دانشگاه را وابسته به پنج عامل،  کوبیلو، سانچز و سروینو،

 .Cubillo, Sánchez & Cerviño, 2006دانند می و ارزیابی برنامه م العه

سنل دانشگاه و از جمله بازاریابی و استخدام را به عنوان عوامل موثر بر انتخا  دانشگاه دانشجویان عادلعلی زاده، پذیرش و ارتااط با پر

 .(Abdolalizadeh, 2014)المللی م رح کرده است بین

های فرهنگی، تاریخی، مذهای و قومیتی و چندین عامل دیگر از جملهش کیفیت قابل اوزوغلو، گور و کوشکون، مجاورت جغرافیایی و قرابت

های خانواده یا دوستان را در انتخا  ترکیه به عنوان ها و توصیهآموزش، مقرون به صرفه بودن زندگی و تحصیل، بورس تحصیلی، فرصت مقایسه

 .(Özoğlu et al., 2015)آورد  ای به حسا  میالمللی را عوامل برجستهای نوظهور از سوی دانشجویان بینیک مرکز من قه

اندش کیفیت علمی، روگا، لاپینا و موورسپ، عوامل مهم هنگام انتخا  موسسه آموزش عالی را به ترتیب اهمیت در قالب موارد زیر بیان کرده

های تحصیل، پشتیاانی، در دسترس بودن بورسیه، المللی سازی، هرینهالمللی، تمرکز بر دانشجویان، بینشهرت علمی، دانشجویان و کارکنان بین

ر دسترس بودن و دسترسی، تنوع، فرهنگ سازمانی، موقعیت و تدارکات، پیشنهادات دوستان، خانواده و خویشاوندان، بازازیابی، در دسترس د

 . (Roga et al., 2015)بودن پارکینگ 
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آلفاتال، عوامل کلیدی موثر را شامل کیفیت، مقرون به صرفه بودن، دسترسی و صلح م رح کرده است که در دسترس بودن برای 

کنند از اهمیت بالایی برخوردار بوده و صلح برای دانشجویان کارشناسی و ارشد و ی تحصیل مدرکی دریافت نمیدانشجویانی که در پایان دوره

مهم بوده. در حالی که برای دانشجویان آسیایی در دسترس بودن و مقرون به صرفه بودن مهم بوده است. در نهایت،  دانشجویان خاورمیانه

کیفیت برای مردان اهمیت بیشتری داشته است. در آخر تادیل شدن به کسی و حرکت از آشنا به ناآشنا را به چهار عامل مذکور اضافه کرده 

 .(Alfattal, 2017)است 

جایب، الدراوی  و الرحیمی، در یک تحقیقی با عنوانش عوامل موثر بر دانشجویان در انتخا  کشور برای آموزش عالی:  عااس، التورکی،

ای دانشجویان در آلمان و بریتانیا، ش  موضوع را  به عنوان عناصر بسیار تأثیرگذار در انتخا  دانشجویان برای تحصیل در یک تحلیل مقایسه

دهد که دانشجویان در هر دو های تجربی نشان میردند: تحصیلی، اجتماعی، شخصی، مالی، شغلی و بازاریابی. تحلیلخارج از کشور شناسایی ک

 .(Abbas et al., 2021)دانند کشور شهرت علمی را به عنوان یک موضوع غالب در دانشگاه می

یک مدل مناسب از انتخا  دانشجویان ، للیالمآموزش عالی در تجارت: الگویی برای انتخا  دانشجویان بیندر پژوه  خود با عنوانش  هانگ،

کند ارائه کرده است. که انگیزه و برنامه ریزی شغلی گیری را بر انتخا  دانشجو بررسی میریزی شغلی و فرآیند تصمیمکه تأثیر انگیزه، برنامه

گذارد. از سوی فرایند تصمیم گیری تأثیر می دانشجویان به طور قابل توجهی با هم ارتااط دارند، در حالی که هر دو عامل به طور مستقیم بر

 (Hung, 2021). ای بین انگیزه، برنامه ریزی شغلی و انتخا  دانشجویان معرفی شده استدیگر فرایند تصمیم گیری دانشجویان واس ه

مهاجرت ملی، محین استقاال کشور میزبان، کیفیت  هایانداز زبانی، سیاستای از عوامل مانندش چشمکیرلوسکار و اینامدار، مجموعه

 Kirloskar)اند کنند، بیان کردهعنوان ملاحظات اصلی دانشجویانی که برای تحصیل در خارج از کشور انتخا  می مؤسسات آموزش عالی را به

& Inamdar, 2021) . 

ا دا روچا اولیویرا و همکاران، تأثیر پنج عامل )اثر کشور مادأ، تأثیر کشور میزبان، مؤسسه تأثیرگذار مقصد، تصویر شهر و دلایل شخصی( ر

 .( ,.2021Da Rocha Oliveira et al)اند ) دانشگاه فدرال پیائوی( را در تحقیق خود نشان داده 1UFPIالمللی در در انتخا  دانشجویان بین

امکانات و خدمات،  ،یکیو نزد یمکان تیعو بودجه، موق یمال یهاکمک ،یشهرت علمکنند که عواملی از قایلش نوسیر و ال رفایی، بیان می

 . (Nuseir & El Refae, 2022)  دندهیامارات سوق م یهادر دانشگاه لیتحص یرا برا انیانتخا  دانشجو ،یابیو بازار یغاتیتال یهاکانال

 انتخا  دانشگاه یبرا انیدانشجو یریگمیدر تصم یاجتماع یهانق  رسانه در یک پژوه  اکتشافی چارچوبی را برای ،ونسیو  ینیالحس

 یتلاقی، فرهنگ یبصر تیهو، انهیواقع گرا یمفهوم یبرندساز، انسان ازین کیبه عنوان  یهای اجتماعرسانهاین چارچو  شاملش اند که ارائه داده

 .(Al Husseiny & Youness, 2023)باشد ی میارتااط یرسانه تعاملی، و انتظارات دانشگاه یتجار یازهاین

انداز د، کشوری که در چشمنکنالمللی به ویتنام ارائه میینتلاشی اکتشافی برای بررسی عوامل جذ  دانشجویان ب کیم خان و نگاکو

 هایروش رویکرد و کش  –المللی به عنوان مقصد پذیرنده قابل مشاهده ناوده است. این م العه از چارچو  عوامل فشار تحرک دانشجویان بین

 انتخا  برای المللیبین دانشجویان تصمیم بر مؤثر کش  – فشار عوامل بررسی برای( نفر 94) کیفی و کمی هایروش از ترکیای ترکیای،

دهد های پژوه  نشان میسسه میزبان یافتهمو عنوان به. کندمی استفاده ویتنامی عالی آموزش موسسه یک و مقصد کشور عنوان به ویتنام

مای شغلی بدبینانه در داخل است. با توجه به انداز اقتصادی کشور مادر و دورنهای جدید، چشمکه عوامل فشار اصلی شامل آرزوها برای تجربه

المللی به کشوری در حال توسعه مانند ویتنام ترین عامل جذ  دانشجویان بینانداز اقتصادی روشن، مهمعوامل کششی، در س ح ملی، چشم

                                                           
1 Universidade Fedaral do Piaui 
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 المللی استجذ  دانشجویان بین ترین عوامل کششیهای زبان آن، مهماست و در س ح نهادی، شهرت دانشگاه و م العات ویتنامی و برنامه

(Kim Khanh & Ngoc, 2023). 

 اند.کردهتحلیل را گیری ها به این همهالمللی و پاسخ آنرا بر پذیرش موسسات پرتغالی از دانشجویان بین 19تأثیر کوویددر یک پژوهشی 

های مؤسسات آموزش عالی برای جذ  و حمایت از دانشجویان های بین المللی و استراتژیشود: تأثیر کمی بر ثات نامدو بعد در نظر گرفته می

های سازمانی اجرا شده برای شود. سپس، استراتژیبین المللی. بعد اول از طریق آمارهای ملی و مقایسه ثات نام در پنج سال گذشته تحلیل می

کویید  دهد کهشوند. آمارها نشان میالمللی جدید و حمایت از دانشجویان موجود در طول قرن ینه بررسی میتشویق جذ  دانشجویان بین

المللی داشته است، اگرچه شدیدتر از حد انتظار است. رشد همچنان ادامه دارد، اما با سرعت بسیار کمتری های بیننامتأثیر منفی بر ثات 19

ها بود. علاوه بر این، اقدامات انجام شده توسن موسسات آموزش ه چند سال گذشته. کندی رشد در پلی تکنیک بسیار بیشتر از دانشگاهنسات ب

 Sin et).  ها مقابله کرده اندبه عنوان فرصتی برای بازنگری و تعریف مجدد استراتژی 19کویید  دهد که این موسسات باعالی پرتغال نشان می

al., 2023)  

سان آموزش عالی در خصوص الزامات جذ  دانشجوی المللی از دانشگاه و دیدگاه کارشنابا هدف تحلیل انتظارات دانشجویان بین ایمقاله

های دولتی تحصیل دانشجوی بین المللی که در دانشگاه 18المللی انجام شده است. شرکت کنندگان در پژوه  عاارت بودند از: الف( بین

ها از طریق مصاحاه عمیق و دادهمتخصص در آموزش عالی با تجربه در زمینه بین المللی سازی آموزش عالی. جمع آوری  13 (  کردند ومی

ها مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. یافته SPSS و NVivo افزارشده با استفاده از نرمآوریها و اطلاعات جمعنیمه ساختاریافته انجام شد. داده

یادگیری،  ( خدمات اداری -: الف( یاددهیبندی کردتوان در سه گروه طاقهالمللی از دانشگاه خود را مینشان داد که انتظارات دانشجویان بین

بندی کرد: الف( قوانین و مقررات، توان در دو گروه طاقهالمللی را میو پشتیاانی، و ج( راهنمایی و مشاوره فرهنگی. الزامات جذ  دانشجوی بین

 .(Pouratashi & Zamani, 2024)ها و مؤسسات آموزش عالی های کلان آموزش عالی، و  ( دانشگاهسیاست

عوامل موثر بر تحرک دانشجویان بین المللی در تایوان شامل  به این صورت حاصل شدند کهروش مرور ادبیات نتایج  با  یتحقیقدر یک 

های دولت نیز بورسیه تحصیلی و حمایت مالی است که از عوامل مهم در تصمیم گیری برای دانشجویان هستند. کیفیت آموزش و سیاست

هایی مانند تحرک نامتعادل استعدادها و تأثیر بازار جهانی بر آموزش عالی، شود. علیرغم چال داد دانشجویان بین المللی میباعث افزای  تع

المللی ها، اصلاحات در حمایت مالی و ملاحظات پایداری محی ی همچنان آماده تغییر شکل تحرک بینهای فناوری، تغییرات سیاستپیشرفت

  .(Lestari et al., 2024)د دانشجویان هستن

 المللی تاکید دارند:ها و جذ  دانشجویان بینالمللی سازی دانشگاهی پژوه  به طور کلی بر موارد زیر در بینپیشینه

 یهاو فرصت یلیتحص یهاهیبورسی، و برند مل یساختار حکومتی، در کشاورز یالمللنیتعامل ب، و تمرکز بر پژوه  یارقابت من قه

عوامل ی، اقتصاد، و فرهنگ ییایمجاورت جغراف ،و ارتااطات یابیبازار ،کشور و دانشگاه ریتصوی، عوامل آموزش، با فرهنگ ییبه آشنا ازین، یشغل

مؤسسات  تیفیک، مهاجرت یهااستیس ،یانداز زبانچشمریزی شغلی، انگیزه برنامه مانند شهرت، کیفیت علمی و...، انتخا  موسسه یدیکل

 یادگیری، خدمات اداری، فرهنگی و....-ها، انتظارات یاددهیی، رسانهآموزش عال

 روش پژوهش

 یهاو مؤلفه میمفاه ییشناسا یبرا. ها، کیفی ) پدیدارشناسی از نوع توصیفی( استگردآوری دادهو از لحاظ  یپژوه  حاضر از نظر هدف کاربرد

 المللی دانشگاه تهراندانشجویان بینبا  افتهیساختار مهیهای ن، از مصاحاهنشگاه تهرانالمللی دامرتان با انتخا  دانشگاه از سوی دانشجویان بین
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 المللیدانشجویان بین انیصورت هدفمند از م بهی ریدانشگاه تهران بودند. روش نمونه گالمللی دانشجویان بین، میدان پژوه استفاده شد. 

ها ( محل تحصیل آن2باشندش  1400-1401( مشغول به تحصیل در سال تحصیلی 1 شرط وارد پژوه  شدند: چهاردانشگاه تهران بود که با 

ی کارشناسی ارشد و دکتری ( دانشجوی دوره4( از طریق کنکور سراسری وارد دانشگاه تهران نشده باشند 3در دوران مدرسه کشور ایران نااشد 

داده ها، دو مصاحاه  دنیرسدر مورد به اشااع  شتریب نانیجهت حصول اطم یول دیاشااع رس بهمصاحاه  10پژوه  حاضر با اتمام  باشند.

انجام گرفت.  دانشجویان ) از کشورهای افغانستان، عراق، سوریه و مالزی( با  افتهیساختار مهین مصاحاه 12 تیصورت گرفت و در نها زین گرید

های داده یها با روش کدگذارمشابه در آن میمفاهبه دست آمده از مصاحاه و استخراج  هایداده یفیک تیتوجه به ماه باها داده لیو تحل هیتجز

مورد م العه مرتان بود  دهیبه پد ماًیکه مستق یعااراتو  لاتبه هر پروتکل مراجعه و جم ندیفرآ نیانجام شد. در ا یزلایک وهیبه ش یفیک

در نظر گرفته شود  هیبه عنوان کد اول توانستیم قیهایی که با توجه به اهداف تحقبعد از م العه هر مصاحاه، بخ  واقع،استخراج شد. در 

مرتان با انتخا  دانشگاه  یهار در قالب مؤلفهلاتبا یاهمشترک در طاقه هیاول میادامه، مفاه درانتخا  شد.  هیاول مفهوممشخص و به عنوان 

 اریپژوه  از چهار مع ییاز روا نانیاطمقرار گرفتند. جهت حصول  تریکل یهاشده در دسته ییهای شناسامؤلفه تیهاشدند و در ن یبندطاقه

هایی که های م رح شده و پاسخسؤالاز  یرونوشت مصاحاه و گزارش( 1صورت گرفت:  ریو اقدامات ز شدو گوبا استفاده  نکنیقضاوت ل

نمود زمان  یپژوهشگر سع( 2. دیآحاصل  یها آگاهگرفت تا از واکن  آنان در مرحله گزارش نوشته قرارآنان  اریدر اخت بودند داده انیپاسخگو

. دیفربه استفاده نما فیانتقال بودن از توص قابلنمود جهت  یمحقق سع( 3اختصاص دهد. المللی دانشجویان بینرا جهت مصاحاه با  یشتریب

 ی،ریپذقیتصد یبررس یبرا( 4داده شود.  شرحها به طور کامل داده لیتحل ندیتا فرا یریاز نمونه گ قیحقت اتیجزئ تمامشد  لاشاساس، ت نیبر ا

جهت ( 5. افتندیدست  ینساتاً مشابه یهاافتهیبه  دوشد و هر  یهای پژوه  توسن دو محقق بررسادداشتیها و نوشته دست گزارشات،

های کوتاه ادداشتیکردن و  لاصهخ قیها از طرشد، داده یساز ادهیپ قیها ضان و به طور دقمصاحاه یتمام ها،افتهی یریپذ نانیاطم یبررس

دو  نیتوافق ب وهیپژوه  از دو ش ییایپا یجهت بررس شد. استخراجها هیشده و درون ما یکدگذار ،اصول تیها با رعاداده شد، داده لیتقل

  شد. دییتأ ییایشد که در هر دو مورد پا استفادهباز آزمون )شاخص ثاات(  ییای( و پای)توافق درون موضوع کدگذار

 1جدول 

 ی پایایی بین دو کد گذارمحاساه

 )درصد( پایایی بین دو کد گذار تعدادعدم توافقات تعداد توافقات تعداد کل کدها کد مصاحاه شونده ردیف
1 2 30 11 8 33/73 
2 5 23 9 5 26/78 
3 10 17 7 3 35/82 

 14/77 16 27 70 مجموع

 2جدول 

 ی پایایی باز آزمون ) شاخص ثاات(محاساه

 پایایی باز آزمون ) درصد( تعداد عدم توافقات تعداد توافقات تعداد کل کدها کد مصاحاه شونده ردیف
1 1 21 9 3 71/85 
2 4 23 8 7 56/69 
3 8 37 15 7 08/81 

 01/79 17 32 81 مجموع
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 هایافته

المللی دانشگاه المللی، با دانشجویان بیندر راستای دستیابی به اطلاعات در خصوص عوامل مرتان با انتخا  دانشگاه از سوی دانشجویان بین

 پردازیم.میهایی که در قسمت روش ذکر شد( مصاحاه شد که در ادامه به جزئیات آن تهران ) ضمن رعایت ملاک

ی بعد ی مورد بحث استخراج شدند. در مرحلهمفهوم مرتان با پدیده 76ها، ی دقیق متن مصاحاهها، پس از م العهبرای تحلیل داده

 یقدمت باستان، احساس آرام  در ایران، خانواده یاجتماع گاهیو پا یشناختتیجمع یهایژگیوتوسعه فردی، مؤلفه شاملش  13مفاهیم در قالب 

ی، امن قه تیامن، زبان به زبان غاتیو تال یاطلاع رساناجتماعی،  -ی، شراین فرهنگیاو من قه یدانشگاه تهران در س ح مل یعلم تیمرجع،رانیا

 یایمزا، هیهمسا یکشورها انیسهولت در رفت و آمد دانشجو، شهرت دانشگاه تهران، کیالکترون نیاطلاعات در مح یگذارتاادل و اشتراک

ها براساس شناسایی شدند. سپس مؤلفه المللنیو روابن ب یاسیس یهانهیتعاملات کشورها در زمو  کشورها رینسات به سا لاتیتحص یاقتصاد

 :بندی شدندارتااط در قالب دو دسته عوامل درونی و بیرونی دسته

 3جدول 

 دانشگاهها و عوامل مرتان با انتخا  مفاهیم، مؤلفه

 فراوانی کنندگانکد مشارکت  عوامل فراوانی هامؤلفه فراوانی مفاهیم

استخدام آسان در کشور  ت،یها و شخصمثات در ارزش راتییتغ

 یبرا یس ح علم تیتقو د،یمادا، شغل، به دست آوردن تجربه جد

به آرزوها، کسب مهارت  دنیرس ،یعلم شرفتیپ ه،یگرفتن بورس

تاهل،  تیوضع ت،یجنس، خود یکسب تخصص در رشته د،یجد

برخورد مناسب  ران،یخانواده، احساس عزت نفس در ا یجو علم

 یاحساس راحت ران،یدر ا یعاطف تیاستادان دانشگاه تهران، امن

 یهامکآن، هایرانیا یمهمان نواز ران،یبا مردم ا تیصم ران،یدر ا

علاقه به مفاخر  ،یعلافه به شعر و اد  فارس ران،یا یخیو تار یدنید

 رانیکشور ا

عوامل  9 توسعه فردی 21

 درونی

2،4،5،6،7،8،9،10،11 9 

 یهایژگیو

و  یشناختتیجمع

 یاجتماع گاهیپا

 خانواده

3 2،5،7 3 

احساس آرام  در 

 ایران

6 2،3،5،8 4 

 2 3،8 3 رانیا یقدمت باستان

دانشگاه تهران، استادان   یعلم یدانشگاه تهران، رتاه یقدرت علم

استادان  یعلم کیفیتدانشگاه تهران،  یبالا یم رح با س ح علم

در  نییپا یدانشگاه تهران، س ح علم یدانشگاه تهران، س ح بالا

 تیمند به درس، موفقعلاقه انیکشور مادا، حضور در کنار دانشجو

دانشگاه تهران به بخ   تیاهم ،یعلم تدانشگاه تهران در مسابقا

دانشگاه تهران، دانشگاه تهران به  یس ح علم ،یپژوهش _یعلم

به  ازیاحساس ن ،یلیتحص یرشته ران،یدانشگاه ا نیعنوان بهتر

 یکیفرهنگ، نزد ،یزبان، هم زبان، متخصص در کشور مادا

 ها،یرانیبا ا یکیو نرد یو مذهب، احساس همدل نید ،یفرهنگ

 ران،یبا ا یقال ییآشنا ان،یرانیا یاز ساک زندگ یآگاه ت،ینژاد، قوم

و  یرانیپوش  بانوان ا یکینزد ،یو فرهنگ یخیمشترکات تار

 یرادا ستمیبا س ییآشنا ران،یبا فرهنگ ا ییآشنا ،یافغانستان

دوستان، خانواده، ی، در روانشناس یرانیا یالگوها یکارآمد ران،یا

 تیموفق ران،یده در اکر لیهموطن تحص انیدانشجو ل،یفام

استادان دانشگاه در  ران،یکرده در ا لیتحص هموطن انیدانشجو

 یعلم تیمرجع 57

دانشگاه تهران در 

و  یس ح مل

 یامن قه

عوامل  13

 بیرونی

1،2،3،4،5،6،7،8،9،10،11،12 12 

 -شراین فرهنگی

 اجتماعی

15 1،2،3،4،5،78،9،10،11،12، 11 

و  یرساناطلاع 

 زبان به زبان غاتیتال

7 1،2،3،4،5،7،8،9،10،11،12 11 

 4 7،8،9،11 5 یامن قه تیامن

تاادل و 

 یگذاراشتراک

 نیاطلاعات در مح

 کیالکترون

2 1،5 2 

شهرت دانشگاه 

 تهران

6 2،7،8،9،11 5 

https://portal.issn.org/resource/ISSN/2717-2201


 المللیالمللی سازی دانشگاه؛ شناسایی عوامل مرتبط با انتخاب دانشگاه از سوی دانشجویان بینبین 

 

در کشور  یسخت زندگ نیشرا ی،ابیکشور مادا، موسسات بازار

ها در کشور مادا، خانم یبرا تیوجود محدود ،یروان تیمادا، امن

نامدار بودن دانشگاه ی، اجتماع یهاشاکه نترنت،یاآرام ، جنگ، 

 یدانشگاه تهران، رتاه یخارج انیدانشجو ادیتعداد زتهران، 

دانشگاه تهران، اعتاار  یژهیو گاهیخو  دانشگاه تهران، جا یجهان

 افتیدر، دانشگاه تهران انیدانشجو یدانشگاه تهران، تعداد بالا

 یهیبورسیی، ایجغراف یامکان بازگشت به وطن، فاصله زا،یآسان و

 یاقتصاد تیوضع ی،اقتصاد یهصرف ،یمال یهانهیهز ،یلیتحص

و  رانیا یهایدر کشور مادا، همکار یاسیتحولات س خانواده،

 کشور مادا

سهولت در رفت و 

 انیآمد دانشجو

 هیهمسا یکشورها

3 1،3،5،7،8،9 6 

 یاقتصاد یایمزا

نسات به  لاتیتحص

 کشورها ریسا

4 6،7،8،9،10،11،12 7 

تعاملات کشورها در 

و  یاسیس یهانهیزم

 المللنیروابن ب

2 8،9،11 3 

 

باشد در ارتااط هستند که هایی که مربوط به خود شخص دانشجو و علایق و تمایلات او میاین عوامل بیشتر با مؤلفهعوامل درونی: 

 رانیا یقدمت باستان، احساس آرام  در ایران و خانواده یاجتماع گاهیو پا یشناختتیجمع یهایژگیوی فردی، های توسعهشامل مؤلفه

 باشد.می

دگان در تحقیق، کسب تجربیات جدید، پیشرفت علمی، کسب تخصص، به دست آوردن شغل مناسب و... را مشارکت کنن توسعه فردی:

 باشد. ها میی فردی آنکنند که در راستای توسعهدلایلی برای ادامه تحصیل در خارج از کشور بیان می

جو موجود در خانواده و به طور کلی شراین  جنسیت دانشجو، وضعیت تاهل،شناختی و پایگاه اجتماعی خانواده: های جمعیتویژگی

های مهمی است که  در انتخا  دانشجویان برای ادامه تحصیل در خارج از کشور موثر هست و گاهی اوقات نیز شخصی دانشجویان جز مقوله

  کنند.برای تحقق این امر محدودیت ایجاد می

ای که در آن دانشجو احساس آرام  و راحتی و امنیت شگاه و جامعهدرس خواندن در دان احساس آرامش در ایران ) انسان دوستی(:

ی تحصیلی سختی را برای دانشجو رقم بزند. و ممکن است در چنین شرای ی دانشجو نسات به آن دانشگاه و جامعه احساس تواند دورهندارد می

 منفی پیدا کند. 

شور خاصی تمایل دارند که آن کشور را برای ادامه تحصیل انتخا  کنند. برخی از دانشجویان به خاطرعلاقه به کقدمت باستانی ایران: 

 توانند عواملی باشند که یک دانشجو تصمیم به تحصیل در آن کشور بگیرد. های دیدنی و تاریخی، ادبیات و مفاخر و... کشور مقصد میمکان

 تیمرجع هاینشجو هستند در ارتااط هستند که شامل مؤلفههایی که مربوط به محین پیرامون دااین عوامل با مؤلفه  عوامل بیرونی:

تاادل و ی، امن قه تیامن، زبان به زبان غاتیو تال یاطلاع رساناجتماعی،  -ی، شراین فرهنگیاو من قه یدانشگاه تهران در س ح مل یعلم

 یاقتصاد یایمزا، هیهمسا یکشورها انیدانشجوسهولت در رفت و آمد ، شهرت دانشگاه تهران، کیالکترون نیاطلاعات در مح یگذاراشتراک

 باشد.می المللنیو روابن ب یاسیس یهانهیتعاملات کشورها در زمو  کشورها رینسات به سا لاتیتحص

در نظر گرفتن س ح علمی دانشگاه برای ادامه تحصیل بسیار حائز اهمیت ای: مرجعیت علمی دانشگاه تهران در سطح ملی و منطقه

المللی کند. برای دانشجویان بینکه اگر دانشگاه مورد نظر خارج از کشور دانشجو باشد، این موضوع اهمیت چند برابری پیدا می است به خصوص

رسید قال از اینکه انتخا  خود را بکنند در مورد مرجعیت علمی دانشگاه تهران این موضوع از اهمیت بسیار بالایی برخوردار بود و به نظر می

ها مصاحاه به عمل آمد به طور مستقیم نفری که از آن 12نفر از مجموع  11اند. به طوری که ران اطمینان کافی را به دست آوردهدانشگاه ته

ها بوده است. مفاهیم مرتان با س ح علمی و غیر مستقیم بیان داشتند که مرجعیت علمی دانشگاه تهران عاملی مرتان و موثر بر انتخا  آن
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بندی  . رتاه3ی تحصیلی و . سرآمد بودن رشته2. س ح علمی استادان دانشگاه 1اند ازش وان در سه دسته قرار داد که عاارتتدانشگاه را می

 ی دو مورد قالی دانست. توان نتیجهای و جهانی دانشگاه تهران که این مورد را میمن قه

کنند و حائز اهمیت در انتخا  دانشگاه بسیار به آن توجه می المللیی دیگری که دانشجویان بینمؤلفه اجتماعی: -شرایط فرهنگی

المللی دانشگاه تهران، باشد. به نظر دانشجویان بیناست شراین فرهنگی و اجتماعی حاکم بر دانشگاه و کشور مقصد برای ادامه تحصیل می

تری است. انشجو باشد برای ادامه تحصیل انتخا  مناسبادامه تحصیل در محی ی که از نظر زبان، فرهنگ، دین، نژاد، پوش  و... نزدیک به د

 اند. اجتماعی را مرتان با انتخا  خود دانسته _مصاحاه شونده شراین فرهنگی 12نفر از  11به طوری که 

ها دارند افراد متفاوتی موثر هستند و انتخا  دانشگاه هایی که انسانها و تصمیمق عا در انتخا اطلاع رسانی و تبلیغات زبان به زبان: 

 نیز از این قاعده مستثنی نیست و افرادی چون دوستان و خانواده تا استادان دانشگاه و موسسات بازاریابی ممکن است تاثیر گذار باشند. 

دانشجویان برخی از کشورها برای ادامه تحصیل در وطن خود با شراین سخت رفاهی و روانی مواجه هستند برای مثالش ای: امنیت منطقه

ی دانشجویان در های موجود در فرهنگ و اجتماع مانع از ادامه تحصیل بی دغدغههای خاص آن کشور و محدودیتشراین جنگی، سیاست

 ب علم تصمیم به ترک سرزمین خود بگیرند. شود و ممکن است برای کسکشور خودشان می

ها و اطلاعات فراوانی که در آن وجود دارد در امروزه شاکه و  و دادهگذاری اطلاعات در محیط الکترونیک: تبادل و اشتراک

ر خود خارج شد ولی با تواند کمک کننده و راه گشا باشد به خصوص که برای به دست آوردن برخی از اطلاعات باید از کشوها میگیریتصمیم

  ی خود خارج شد.توان این اطلاعات را به دست آورد بدون اینکه حتی لازم باشد از خانهی اینترنت به راحتی میاستفاده از شاکه

ایی هدهند. مؤلفهشهرت دانشگاه از سری عواملی است که دانشجویان در انتخا  دانشگاه آن را مد نظر قرار میشهرت دانشگاه تهران: 

ی جهانی دانشگاه، جایگاه و اعتاار دانشگاه در مشهوریت آن دانشگاه موثر چون تعداد زیاد دانشجویان داخلی و خارجی یک دانشگاه، رتاه

 کنند. هستند و دانشجویان در انتخا  خود به این موارد توجه می

تواند از ی تحصیل میمادا و مقصد برای ادمه رفت و آمد راحت بین کشورسهولت در رفت و آمد دانشجویان کشورهای همسایه: 

گیری بکاهد. نزدیک بودن کشور مقصد به وطن، دریافت آسان ویزا، امکان های تحصیل و زندگی در یک کشور خارجی به طور چشمسختی

کنند، ها توجه میکاه مقصد به آنالمللی برای انتخا  کشور و دانشهایی هستند که دانشجویان بینبازگشت بعد از تحصیل به وطن و... مقوله

 نظر کند. ی خود صرفطوری که اگر شراین رفت و آمد مناسب نااشد ممکن است دانشجو از تحصیل در دانشگاه مورد علاقه

های انجام شده است و این موضوع ی اقتصاد جز موارد پر تکرار در مصاحاهمقولهمزایای اقتصادی تحصیلات نسبت به سایر کشورها: 

باشد. کسب بورسیه تحصیلی، المللی میهای مهم مرتان با انتخا  دانشگاه از سوی دانشجویان بیننشان از این دارد که این مورد جز اولویت

المللی ی اقتصادی، وضعیت اقتصادی خانواده و... مواردی هستند که دانشجویان بینی زندگی، صرفههای مالی، ارزان بودن هزینهمیزان هزینه

 ها از اهمیت خاصی برخوردارند. دهند و برای آنرای انتخا  دانشگاه مورد نظر برای ادمه تحصیل مورد توجه قرار میب

گاهی اوقات عوامل سیاسی موجب محدودیت برای تحصیل دانشجویان  الملل:های سیاسی و روابط بینتعاملات کشورها در زمینه

 شوند.سهیل تحصیل دانشجویان میشوند یا بر عکس موجب تدر یک کشور خاص می
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 گیرینتیجه

های اکثر کشورها و... به عنوان یکی از اولویت المللی به دلیل مزایای مختلفش اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی، سیاسیامروزه جذ  دانشجویان بین

های مختلف با یکدیگر رقابت ی راهاردها و برنامهرائهها با االمللی، دولتشود. به طوری که برای جذ  دانشجویان بینها شناخته میو دانشگاه

اند نظر دانشجویان را به خود جلب کنند و خود را جز انتخا  اکثریت های مناسب توانستهی برنامهکنند. در این بین برخی کشورها با ارائهمی

ر مقابل آمار برخی کشورهای دیگر شراین م لوبی را در این المللی پیشرو باشند. دالمللی جا بزنند و در جذ  دانشجویان بیندانشجویان بین

باشد. با توجه به شراین شرح داده شده، در پژوه  حاضر تلاش شد کند. متاسفانه کشور ایران جز کشورهای دسته دوم میحوزه گزارش نمی

المللی دانشگاه تهران شناسایی شوند تا شراین بین شناسی کیفی عوامل مرتان با انتخا  دانشگاه از سوی دانشجویانگیری از روشتا با بهره

مناسب برای جذ  این دانشجویان در کشور ایران، به خصوص در دانشگاه تهران تایین شود. این پژوه  از طریق رویکرد کیفی و با روش 

بندی تجزیه و تحلیل کدگذاری و مقوله ها از طریق روشپدیدارشناسی توصیفی و با ابزار مصاحاه نیمه ساختاریافته انجام شده است و داده

المللی دانشگاه تهران شرکت نفر از دانشجویان بین 12گیری در این پژوه  به صورت هدفمند و از نوع معیاری بوده و در مجموع اند. نمونهشده

درونی و بیرونی قرار گرفته  هران در دو دستههای پژوه  عوامل مرتان با انتخا  دانشگاه از سوی دانشجویان دانشگاه تاند. بر اساس یافتهکرده

 یاجتماع گاهیو پا یشناختتیجمع یهایژگیوها در قالب توسعه فردی، مفهوم بوده است. این مؤلفه 76مؤلفه و  13که در مجموع دارای 

اجتماعی،  -ی، شراین فرهنگیاو من قه یدانشگاه تهران در س ح مل یعلم تیمرجع، رانیا یقدمت باستان، احساس آرام  در ایران، خانواده

سهولت ، شهرت دانشگاه تهران، کیالکترون نیاطلاعات در مح یگذارتاادل و اشتراکی، امن قه تیامن، زبان به زبان غاتیو تال یاطلاع رسان

و  یاسیس یهانهیورها در زمتعاملات کشو  کشورها رینسات به سا لاتیتحص یاقتصاد یایمزا، هیهمسا یکشورها انیدر رفت و آمد دانشجو

 شناسایی شدند.  المللنیروابن ب

گیرند. عوامل ی درونی و بیرونی قرار میالمللی در دوستههمان ور که اشاره شد عوامل مرتان با انتخا  دانشگاه از سوی دانشجویان بین

ی ها شاملش  توسعهباشد در ارتااط هستند. این مؤلفههایی که مربوط به خود شخص دانشجو و علایق و تمایلات او میدرونی  بیشتر با مؤلفه

های باشند. این موارد با یافتهمی رانیا یقدمت باستان، احساس آرام  در ایران و خانواده یاجتماع گاهیو پا یشناختتیجمع یهایژگیوی، فرد

(Abbas et al., 2021; Abdolalizadeh, 2014; Alfattal, 2017; Cubillo et al., 2006; Da Rocha Oliveira et al., 2021; Hung, 2021; 

Jalilvand et al., 2019; Kim Khanh & Ngoc, 2023; Roga et al., 2015)  دنباشیهمراستا م.  

 4جدول 

 یعوامل دون یهامؤلفه

 عوامل درونی

 . توسعه فردی1

 شناختی و پایگاه اجتماعی خانوادههای جمعیت. ویژگی2

 . احساس آرام  در ایران3

 . قدمت باستانی ایران4

 

 یعلم تیمرجعها شاملش باشند که با محین پیرامون دانشجو سر و کار دارند. این مؤلفههایی میمربوط به مؤلفهدر مقابل عوامل بیرونی 

تاادل و ی، امن قه تیامن، زبان به زبان غاتیو تال یاطلاع رساناجتماعی،  -ی، شراین فرهنگیاو من قه یدانشگاه تهران در س ح مل
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 یاقتصاد یایمزا، هیهمسا یکشورها انیسهولت در رفت و آمد دانشجو، شهرت دانشگاه تهران، کیالکترون نیاطلاعات در مح یگذاراشتراک

 ;Abbas et al., 2021)  هایکه با یافته باشندمی المللنیو روابن ب یاسیس یهانهیتعاملات کشورها در زمو  کشورها رینسات به سا لاتیتحص

Abdolalizadeh, 2014; Alfattal, 2017; Amini Mashhadhi & Mohammadzadeh, 2019; Cubillo et al., 2006; Da Rocha Oliveira 

et al., 2021; Hung, 2021; Jalilvand et al., 2019; Kirloskar & Inamdar, 2021; Özoğlu et al., 2015; Pilvar et al., 2018; Pouratashi 

& Zamani, 2024; Roga et al., 2015; Sin et al., 2023; Zaker Salehi & Salehi Najafabadi, 2011)    ند. همراستا هست 

 5جدول 

 یرونیعوامل ب یهامؤلفه

 بیرونیعوامل 

 ای. مرجعیت علمی دانشگاه تهران در س ح ملی و من قه1

 اجتماعی -. شراین فرهنگی2

 رسانی و تالیغات زبان به زبان. اطلاع3

 ای. امنیت من قه4

 گذاری اطلاعات در محین الکترونیک. تاادل و اشتراک5

 . شهرت دانشگاه تهران6

 . سهولت رفت و آمد دانشجویان کشورهای همسایه7

 . مزایای اقتصادی تحصیلات نسات به سایر کشورها 8

 المللهای سیاسی و روابن بین. تعاملات کشورها در زمینه9

 

 توان به نتایجی به شرح زیر دست پیدا کرد: جا داده شده است میهای این پژوه  و توضیحاتی که تا ایناز یافته

و به طور خاص موارد زیر را در دانشگاه تهران پرداخته  یالمللنیب انیعوامل مؤثر بر انتخا  دانشگاه توسن دانشجو یپژوه  به بررس نیا

 به صورت منحصر به فردی ارائه داده است:

 ندیآاز فر یترقیعم ن یب ،یرونیو ب یدرون یعوامل به دو دسته اصل کیبا تفک قیتحق نیای: رونیو ب یعوامل درون یلیتفص لیتحل -

 دهیچیانتخا  دانشگاه پرداخته و تعاملات پ لیدلا نییبه وضوح به تا کردیرو نی. ادهدیارائه م یالمللنیب انیدانشجو یریگمیتصم

 .کندیعوامل مختلف را روشن م انیم

 نیتمرکز دارند، ا یو اقتصاد یاز م العات که عمدتاً بر عوامل علم یاریبس برخلافی: و فرهنگ خانوادگ یبر توسعه فرد دیتاک  -

 تیها، علاوه بر نشان دادن اهمجناه نیپرداخته است. توجه به ا یخانوادگ-یفرهنگ یهایژگیو و یپژوه  به نق  مهم توسعه فرد

 تر شود.شفاف یریگمیبر تصم رگذاریتأث یو اجتماع یفرهنگ یهاتا تفاوت کندیکمک م ،یفرد یفاکتورها

و آرام  در انتخا  دانشگاه است.  تیاحساس امن تیبر اهم دیپژوه ، تاک نیا یهایاز نوآور یک: یو احساس آرام  تینق  امن -

 یلیتحص نیمح یو احساس یروان ریبه تأث قیتحق نیتمرکز دارند، ا یو اقتصاد یعلم یهااز م العات به جناه یاریکه بس یدر حال

  .کندیم رح م یدیکل یتوجه کرده و آن را به عنوان عامل

که  دهدیبر انتخا  دانشگاه پرداخته و نشان م یو اجتماع یفرهنگ یکینزد ریتأث یبه بررس قیتحق نیای: و اجتماع یفرهنگ راتیتأث -

 حاتیاز ترج یترقیبه فهم عم لیتحل نیدارند. ا لیتما یو اجتماع یفرهنگ یهابا شااهت ییهانیبه مح یالمللنیب انیدانشجو

 .کندیکمک م یو اجتماع یفرهنگ
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مانند دوستان و  یررسمیمنابع غ قیو اطلاعات از طر غاتیتال راتیتأث یبررس: دهان به دهان غاتیو تال نترنتیمؤثر ا یابینق   -

انتخا  دانشگاه پرداخته و به  ندیفرآ لیدر تحل یها، به نوآوردانشگاه سهیجستجو و مقا یبرا نترنتیاستفاده از ا نیخانواده، و همچن

 اشاره دارد. یکیو الکترون یررسمیارزش اطلاعات غ

و  یالمللنیب یهانهیدر زم ژهیبر انتخا  دانشگاه، به و یاسیو س یتیامن نیشرا راتیتأث لیتحلی: اسیو س یتیامن نیشرا لیتحل -

مشابه مورد  قاتیاست که ممکن است کمتر در تحق یاسیو س ییایبه عوامل جغراف ژهیدهنده توجه ومادا، نشان یکشورها تیوضع

 .ردیتوجه قرار گ

و سهولت در رفت و آمد به عنوان عوامل  یاقتصاد یایبه مزا نیپژوه  همچن نیا: و سهولت در رفت و آمد یاقتصاد یایمزا یبررس  -

قرار  یو علم یرا در کنار عوامل فرهنگ یو عمل یاقتصاد یهابر جناه دیتأک کرد،یرو نیمهم در انتخا  دانشگاه اشاره کرده است. ا

 .دهدیارائه م گذارند،یم ریکه بر انتخا  دانشگاه تأث یجامع از عوامل یریداده و تصو

انتخا   ندیاز فرآ یتربه فهم جامع ،یاقتصاد یایفرهنگ، و مزا ت،یامن ،یتوسعه فرد لیاز قا یعوامل بیبا ترک قیتحق نیمجموع، ا در

 .دهدیعوامل ارائه م نیا لیدر تحل ییهایپرداخته و نوآور یالمللنیب انیدانشگاه توسن دانشجو

تحت  انیگروه از دانشجو نیا یریگمیکه تصم دهدیدانشگاه تهران نشان م یالمللنیب انیدانشجو یعوامل انتخا  دانشگاه از سو لیتحل

 یاجتماع گاهیو پا یشناختتیجمع یهایژگیو ،یبه توسعه فرد لیشامل تما یقرار دارد. عوامل درون یرونیو ب یاز عوامل درون یایترک ریتأث

که  دهدیامکان را م نیا انیعوامل به دانشجو نیاست. ا رانیا یباستان خیو علاقه به فرهنگ و تار ،یلیتحص نیآرام  در مح احساسخانواده، 

ها که در بین این مؤلفه م لو  انتخا  کنند. یآموزشمقصد  کیخود، دانشگاه تهران را به عنوان  یاو حرفه یشخص یازهایبا توجه به ن

ها در انتخا  دانشگاه اند که نشان از اهمیت  و تاثیر آنی فردی و احساس آرام  در ایران بیشترین فراوانی را به خود اختصاص دادهتوسعه

 المللی دارد.تهران از سوی دانشجویان بین

 یایو مزا ،یامن قه تیامن ،یرسانو اطلاع غاتیتال ،یو اجتماع یفرهنگ نیدانشگاه، شرا یاعتاار علم رینظ یرونیعوامل ب گر،ید یسو از

 تیامن ،یو اجتماع یفرهنگ یکینزد ،یعلم تیمرجع لیدر انتخا  دانشگاه دارند. دانشگاه تهران به دل ینق  مهم زین لاتیتحص یاقتصاد

 م رح شده است. یالمللنیب انیدانشجو یجذا  برا نهیگز کیبه عنوان  ،یلیمقاصد تحص گریدنسات به  ترنیینساتا پا یهانهیو هز ،یاسیس

ها تاثیر بسزایی های شراین فرهنگی و اجتماعی و مرجعیت علمی دانشگاه تهران با توجه به فراوانی آنهای عوامل بیرونی مؤلفهدر بین مؤلفه

 اند.المللی داشتهدر انتخا  دانشگاه تهران از سوی دانشجویان بین

عوامل است که به  نیاز ا یادهیچیتعامل پ جهینت ،یالمللنیب انیدانشجو یبرا یلیانتخا  دانشگاه تهران به عنوان مقصد تحص ت،ینها در

و  ،یمناسب فرهنگ نیشرا ،یامن و علم ی یدانشگاه با ارائه مح نی. اکندیآنان کمک م یفرد یهاو ارتقاء مهارت یلیبهاود تجربه تحص

 .شودیشناخته م یالمللنیمعتار و جذا  در س ح ب یمرکز آموزش کیبه صرفه، به عنوان  قرونم یهانهیهز

 پیشنهادها

 توان پیشنهادهایی ارائه داد:های این پژوه  میبراساس یافته

ای های فردی و حرفههای تخصصی برای تقویت مهارتهای آموزشی و کارگاهطراحی و ارائه برنامه ی:های توسعه فردتقویت برنامه. 1

 .های مختلف باشدهای عملی و تحقیقاتی در زمینهفرصت ها باید شاملالمللی. این برنامهدانشجویان بین
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المللی در سازگاری ایجاد واحدهای مشاوره فرهنگی و اجتماعی برای کمک به دانشجویان بین عی:های فرهنگی و اجتماتوجه به ویژگی. 2 

ام بگذارند و به ادغام دانشجویان در جامعه های فرهنگی و اجتماعی که به تنوع فرهنگی احتربا محین دانشگاهی و فرهنگی ایران. برنامه

 .تواند مفید باشددانشگاهی کمک کنند، می

ها. همچنین، ارائه اطلاعات واضح و دقیق ای در دانشگاه و خوابگاههای امنیتی و مشاورهتقویت سیستم  :بهاود احساس امنیت و آرام. 3

 تواند مفید باشدالمللی میهای مختلف برای دانشجویان بینگاهی و به زبانهای دانشدرباره امنیت عمومی و اقدامات حمایتی در سایت

های آموزشی و تفریحی که به بررسی و معرفی تاریخ و فرهنگ باستانی ایران توسعه برنامه ان:استفاده از تاریخ و فرهنگ باستانی ایر. 4

 د.همکاری با مراکز فرهنگی محلی باش های فرهنگی وتواند شامل تورهای آموزشی، کارگاهبپردازند. این می

ها و انتشارات علمی دانشگاه برای ارتقای جایگاه دانشگاه در گذاری در تقویت پژوه سرمایه ی:ارتقای اعتاار علمی و پژوهش .5

 ت.های جهانی. همچنین، ارتقای کیفیت تدریس و جذ  استادان برجسته از دیگر راهکارهای مؤثر اسبندیرتاه

های اجتماعی. همچنین، های دیجیتال و شاکهرسانی از طریق کانالهای تالیغاتی و اطلاعبهاود استراتژی ت:رسانی و تالیغای  اطلاعافزا. 6

 .تواند مؤثر باشدهمکاری با مؤسسات آموزشی و فرهنگی در کشورهای مختلف برای معرفی دانشگاه تهران به دانشجویان بالقوه می

های المللی. بررسی و کاه  هزینههای متنوع و تسهیلات مالی برای دانشجویان بینارائه بورسیه ی:ی تحصیل و زندگهاتوجه به هزینه. 7

 .تواند مفید باشدزندگی و تحصیل به منظور جذ  دانشجویان از کشورهای با شراین اقتصادی متفاوت می

المللی، از جمله همکاری با خ وط هوایی و امت برای دانشجویان بینبهاود خدمات و تسهیلات مربوط به سفر و اق :تسهیل رفت و آمد. 8

 .های مسافرتی برای ارائه خدمات ویژه به دانشجویانآژانس

های امنیتی و سیاسی به دانشجویان برقراری روابن مثات با کشورهای مختلف و ارائه مشاوره ل:الملتوجه به وضعیت سیاسی و روابن بین. 9

 ل.ها بر تحصیالمللی و تأثیر آنای بینهدر خصوص وضعیت

المللی فراهم آورد و موقعیت خود را ای مثات و جذا  برای دانشجویان بینتواند تجربهسازی این پیشنهادات، دانشگاه تهران میبا پیاده 

 د.به عنوان مقصدی برتر برای تحصیل در س ح جهانی تقویت کن

 تعارض منافع

 .وجود ندارد یتضاد منافع گونهچیانجام م العه حاضر، ه در

 و تشکر ریتقد

 شود.در اینجا از تمام کسانی که نویسندگان را در انجام این تحقیق یاری نمودند، قدردانی می
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