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The marketization of higher education is a set of structures, procedures, and practices 

that make the university system more and more subject to the requirements of the 

market. In this article, in the beginning, we tried to describe the dimensions of this 

marketization and show at what levels it operates. An important level of marketization 

practices includes theoretical and academic justifications, which we mentioned as 

market-oriented approaches. In this article, we classified these theoretical practices to 

justify marketization in Iranian universities in the framework of several specific 

approaches: 1) indigenous Islamism, 2) Radical market orientation, 3) Developmental 

market orientation, and 4) Expedients market orientation. We traced these approaches 

in the works of leading academic figures and showed that although the place of the first 

three approaches is in the university, in a part of the fourth approach there is a mediator 

through which these academic approaches reach the structure of administrative 

institution (government) and legislating institution (Parliament) has an effect. This 

mediator has been filled by those whom we mentioned as "bureaucratic Agents". We 

tried to explain the effect of this mediator through the review of some policy-making 

texts. In this article, we have used documentary and meta-analysis methods. We have 

tried to show to what extent market-oriented approaches are rooted and widespread 

among expert opinions, academic research and analysis, and common beliefs and 

opinions in Iranian universities.  
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 مقدمه

 Geraei)نژاد طور که گراییتریا سند راهبردی کشور، آنتوسعه، در مقام کلی (1400 - 139۶( و ششم )1394 - 1390های پنجم )در برنامه

Nejad, 2020) تأکید بر نیازسنجی در آموزش عالی، تأکید بر نیازسنجی در »اند: ی آموزش چنیادهد، محورهای اساسی در حوزهنشان می

در  ای ملیهای حرفههای عمومی، کاربست صلاحیتبسترسازی برای کسب یک مهارت در آموزش های کاردانی )تربیت تکنیسیا(،آموزش

های مختلف با نیازهای آموزان رشتهی انسانی، ایجاد توازن در دانشی گواهی آموزش در سطوح مختلف مهارتی، ارتقای شاخص توسعهارائه

های کارآفریا، برقراری های به سمت دانشگاههای آموزش عالی به لحاظ اقتصادی، تحول دانشگاهکردن فعالیتی پنجم[ رقابتیجامعه، ]برنامه

گذار توان فهمید که چگونه رویکرد سیاستبر اساس ایا محورها می«. ی ششم[المللی ]برنامهی بیاوازن و ارتقای کیفیت، حضور در عرصهت

دهد که توسعه نشان می هایکنیم. مرور برنامهیاد می« 1بازارمحوری»به سمت آن رویکردی حرکت کرده است که در ایا مقاله از آن با نام 

 اندیشیده است. در چارچوب آن رویکرد می« راهبردها»و چه در هنگام طراحی « هاچالش»گذار چه در هنگام تشخیص سیاست

برانگیز ی چالشی رابطهی آموزش عالی و بیشتر آن کسانی که به مسألهنظران حوزهکوشیم ایا گرایش را در آثار پژوهشی صاحبجا میدر ایا   

ها را هم در سطح در ایا دهه پرداختند آشکار کنیم و نشان دهیم که چگونه ایا گرایش، در سطوح گوناگون، آندانشگاه و صنعت )بازار( 

نگرانه سویه و سطحیهای یکحلحل به دشواری انداخته یا به مسیرهایی کشانده است که به راهبندی راهتوصیف وضعیت و هم در سطح صورت

مهندسی نیز توان چنیا سازوکاری را در علوم فنیایم هرچند میاجتماعی محدود کردهرزهای علوم انسانیتا دهند. در ایا مقاله خود را به م

ی آن فرایند و سازوکاری سخا شمسی لازم است درباره 90ی نشان داد. پیش از پرداختا به رویکردهای بازارمحورانه در آموزش عالی در دهه

 ود و درواقع پراتیک و هدف غایی رویکردهای بازارمحورانه است.شخوانده می« 2سازیبازاری»بگوییم که 

 های آن سازی و رویّهبازاری

پوشانی قلمروهای رغم همها قرار داشته است: دولت و بازار و خانواده. بهی کشاکش آنشود نام برد که دانشگاه در میانهسه نیروی اساسی را می

بنیادی  3یها در نظر گرفت. در ایا میانه اما سازوکارن مرزهای مشخصی را برای هر یک از ایاتواها، دست کم در سطحی تحلیلی، میایا

سازی فرایندی اقتصادی است سازی. شاید به نظر برسد بازاریها پیدا کرده است: بازاریی ایاوجود دارد که نقشی اساسی در بازتعریف رابطه

گذارانه خلاصه اما خواهیم دید که صرفاً به نقش بیرونی سیاست (Madan-dar arani & Sarkar Arani, 2017)وری را بالا ببرد کوشد بهرهکه می

بسیار مهم است که »اش را از نو شکل داده است یا به عبارتی دیگر، نشده است بلکه عملکرد و ماهیت روابط گوناگون دانشگاه با درون و بیرون

« به صورت یک فرایند سیاسی ا ایدئولوژیک هم درک شودای اقتصادی مد نظر قرار گیرد، قدر که به عنوان پدیدهسازی همانبازاری

(Molesworth et al., 2010)شود. سازی جامعه و دولت ممکا نمیسازی دانشگاه بدون وجود سطحی از بازاری. بازاری 

ها به ای وجود دارد که توصیف آنعمومی 4های خوانیم، رویّهسازی میجا آن را بازاریدهی و سازوکار چندسویه، که در ایاازنوشکلدر ایا    

( ایم: الفی اساسی آن را بازشناسی کردهها در ایا حوزه، سه رویهّای از یافتهبندی گسترهجا، بنا بر جمعکند و در ایافهم ماهیت آن کمک می

کنند و گاهی بر هم پوشانی پیدا میها در جاهایی همدهی دانشگاه. ایا رویّهدهی دانشگاه پ( بازشکلسازی پیرامون دانشگاه ب( جهترقابتی

                                                           
1orientation-Market   شیگرا ایبا چن جاایاما در ا کردهاستیآگاهانه در رو یشینشان از وجود گرا ییام چرا که بازارگرااستفاده نکرده« بازارگرا»عامدانه از اصطلاح 

 .میستیرو نآثار، روبه یجز در برخ ،یاآگاهانه

2 Marketazation  
3 Mechanism  
4 Precedure  
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 شمسی ۹۰ رویکردهای بازارمحورانه در آموزش عالی در دهه 

 

 شوند کهممکا می 1هایی هرروی از طریق پراتیکروند اما بهشوند و چه بسا موازی یکدیگر پیش میشوند یا جایگزیا یکدیگر میمنطبق می

 پردازم. ها میدر هر بخش جداگانه به آن

« موفق»برانگیز دار و شکشکلی مسألهدهی آموزشی که بههای موازیِ خدماتسازی پیرامون دانشگاه با طراحی شکلی رقابتیالف( در روّیه

رانی آن فراهم شود. در ایا فضای حاشیهی بهای براسازی پیرامون دانشگاهْ زمینهشود که با رقابتیشوند، کوشیده میبازنمایی می« کارآمد»و 

چه خواهد بود. آن« بازنده»سازی مناسبات اجتماعی، به معنای وسیع کلمه، آغاز شده است، دانشگاه رقابتی صوری که پیشاپیش از بازاری

واگذاری آموزش »توان بازشناخت، می ههایی که در ایا رویّازهمه آسیب خواهد دید، اعتبار آموزش عالی دانشگاهی است. یکی از پراتیکبیش

های آموزش ضما خدمت یا بازآموزی است که در شکل (Madan-dar arani & Sarkar Arani, 2017)« های تخصصی به کارفرمایانمهارت

 شود. بندی مینیروی کار صورت

های آموزشی ها و دورهآموزش در نهادهای آموزشی موازی با دانشگاه مانند آموزشگاه 2سازی(سازی )پودمانیایپراتیک دیگر پیمانه   

اند. بعدتر ی نیازهای آنی بازار طراحی شدههای تجاری آموزشی و غیرآموزشی است که اساساً بر پایهها و شرکتشده در سازمانبندیبسته

 دهد. رامون دانشگاه در جریان است، خود آموزش دانشگاهی را از نو شکل میجا در پیسازی آموزش که در ایاایخواهیم دید که پیمانه

( فشارهای اجتماعی )از 3ای و ( فشارهای رسانه2های دولتی و گذاری( سیاست1شود از طریق دهیِ دانشگاه تلاش میجهت ب( در رویّه

اندازهای بازار هماهنگ ها و چشماندازهای خود را به سمتی برگرداند که با سیاستها و چشمها(، دانشگاه نیز سیاستطریق دانشجویان و خانواده

که معطوف به گیرد که بیش از آنکردن نیازهای بازار است. در ایا مسیر دانشگاه یاد میبرای برآورده« دهی دانشگاهجهت»ود که به معنای ش

 اندازهای بازار را، در فضایی پرتنش و نادموکراتیک، بپذیرد و درونی کند. اندازهای خود عمل کند، اهداف و چشماهداف و چشم

دارد که برای ها را وا میرود و آنها را نشانه میی دولتی دانشگاهسازی است که مشخصاً بودجهدهی دانشگاهْ مالیهای جهتتیکیکی از پرا   

های ی استقلال مالی دانشگاه و دیگر ضرورتی دولتی که به بهانهساز دست زنند. کاستا یا قطع بودجهتأمیا مالی خود به تکاپویی سرنوشت

های شود که بخشی اساسی از پراتیکگیرد، عملاً موجب میها( انجام میسپاری خدمات و مانند ایاسازی دولت، برون)کوچک بازارمحوری

ها( متمرکز شود. ایاْ نه ها چه غیرمستقیم از طریق خانوادهزنی وسیع با دولت و بازار )چه مستقیماً با خود ایادانشگاه بر تأمیا بودجه و چانه

مالی ی دانشگاه اعم از بخش اداریی درگیری کل پیکرهاداری دانشگاه برای تأمیا بودجه که دربردارندهی درگیری بخش مالیردارندهصرفاً درب

 های آموزشی و پژوهشی است. تا استادان و دانشجویان تا بخش

سازی نیروی کار دانشگاهی است. ذاکری د، موقتیدهگذاری دولتی به ساختار دانشگاه جهت میویژه از طریق سیاستپراتیک دیگر که به   

(Zakeri, 2018) دو برابر شده است و کاظمی  1393شمسی تا سال  1370خواند چگونه از چه پرولتاریای تدریس میدهد که حجم آننشان می

(Kazemi, 2018) سازی آموزش پیوند تر کالاییدرستی با تفکیک پرولتاریای آموزشی از پرولتاریای پژوهشی، آن را با فرایندهای وسیعبه

 دهد. می

گذاری دولتی و فشارهای اجتماعی سیاست ای وجا فشارهای رسانهپراتیک دیگر در ایا مسیر اعتبارزدایی از آموزش دانشگاهی است که در ایا   

شده، بنا شده است شکلی ناانتقادی وسیعاً پذیرفتهدار، اما بهی مسألهکنند. ایا اعتبارزدایی مشخصاً بر ایا گزارهو بازار نقشی اساسی بازی می

ی دولت بوده است و چون تاکنون یکسره تحت سیطرهتواند نیازهای بازار و جامعه را برآورده کند ]...[ آموزش دانشگاهی نتوانسته و نمی»که 

                                                           
1 Practice  
2 Modularization  



 14۰2، چهارمی، دوره بیست و نهم، شماره در آموزش عال یزیفصلنامه پژوهش و برنامه ر                                                                  و وریج کاظمی         آقاجری 

 

 5 
E-ISSN: 2717-2201 
 

های گوناگون ایا گزاره که به شکل«. (Madan-dar arani & Sarkar Arani, 2017)پس از اکنون به بعد به دست نیروهای بازار سپرده شود 

 گیرد. ها نیرو میهایی است که ایا اعتبارزدایی از آنی آن استدلالی همهشود، فشردهبندی و ارائه میصورت

شوند و خود آن شوند که به مناسبات بازار شبیه می، مناسبات درونی دانشگاه به شکلی دگرگون میدهی دانشگاهشکلی بازپ( در رویهّ

 خود از ابعادی تشکیل شده است: شود. ایا رویّهدهی میی بنگاه اقتصادی خصوصی بازشکلبه مثابه

گیرد های کلی ابلاغی و اسناد بالادستی شکل میارچوب سیاستدهی اهداف دانشگاه: بخشی اساسی از اهداف دانشگاه در چ( بازشکل1

ی دانشگاه را دگرگون چیزی که، در تحلیل نهایی، ایده (Geraei Nejad, 2018; Hoseinzadeh, 2019)اند سازی شدهکه ازقضا وسیعاً بازاری

شان بررسی« بازارمحوری»که در بخش  ها و نوشتارگان نظری آن آثاری استفرضی دانشگاه بخشی از پیشی ایدهکند. دگرگونی بازارمحورانهمی

 خواهیم کرد.

ای ارجاع دارد اش درواقع به آن نوع رابطهی دانشگاه با پیرامونسازی رابطهاش به معنی بازاریی دانشگاه با پیراموندهی رابطه( بازشکل2

سازی است که وسعت و عمق آن در آموزش عالی ایرانی چنان یکند. اولیا گام در ایا جزء پولها و دولت و بازار برقرار میکه دانشگاه با خانواده

سازی بیش از پیش به کند. رابطه با دولت از طریق بازاریها بروز میی دانشگاه با خانوادهویژه در رابطهمحرز است که نیازی به اثبات ندارد و به

ویژه چیزی جز بار اضافی نیست و نگرد که بهه شکل بنگاه اقتصادی میرود: از یک سو دولت به دانشگاه بباورانه پیش میای فایدهسمت رابطه

ی گذارانهاصطلاح استقلال مالی و شاید استقلال سیاستسازی بر زمیا نهاده شود و از سوی دیگر، دانشگاه در مسیر بهباید از طریق خصوصی

ی دانشگاه با بازار کند، نه مناسبات اربابی را. در ایا مسیر، رابطهوض مینشاند و درواقع صرفاً ارباب را عخود صرفاً بازار را به جای دولت می

شدن دانشگاه . تبدیل(Madan-dar arani & Sarkar Arani, 2017; Molesworth et al., 2010)شود دهی میشکلی یکسویه به نفع بازار شکلبه

دانشگاهی آغاز ری درونگیمالی در تصمیمیافتا بخش اداریاند، از مرکزیتخوانده« دانشبنگاه»چه دانشجویان معترض ایرانی با تیزبینی به آن

ی دانشگاه سازی رابطه. بازاری(Chapleo, 2010; Sauntson, 2011)رود هایی مانند برندسازی و بازاریابی دانشگاهی پیش میشود و تا گسترهمی

گاه کارآفریا به شود. دانشانجامد که دانشگاه کارآفریا خوانده میای میدهی به آن، به شکل تازهاش، در بالاتریا سطح بازشکلبا پیرامون

است و قرار است جدا از اهداف دانشگاه نسل اول )آموزش(  (Mehdi, 2018)« های یک دانشگاهکنش کارآفرینانه در ساختارها و دیدگاه»معنای 

ای کردن وظیفهبپردازد. چنیا چیزی صرفاً به معنای اضافه« کارآفرینی و نوآوری )کاربست علم و دانش(»و نسل دوم )آموزش و پژوهش( به 

 عمل کند. (Mehdi, 2018)« همچون سازمان کارآفریا»دهی تمامیت آن است تا دیگر به دانشگاه نیست بلکه به معنای بازشکل

ی دانشگاه که آن را همچون بنگاه اقتصادی با کارکردهای کارآفرینانه دهی بازارمحورانهی دانشگاه و دانشجو: بازشکلدهی رابطه( بازشکل3

سطوح را از  درستی ایا( به2011کند. فلیکس مارنج )تبدیل می 2و در سطحی دیگر به مشتری 1کنندهخواهد دانشجو را تبدیل به مصرفمی

ی خدمات آموزشی کنندهی مصرفمثابهدهد. دانشجو بهشان تمایزهای ایا دو نقش را نشان میکند و با وجود همپوشانی مفهومیهم جدا می

ا دانشجو آورد: اول، بیکننده به بار میشدگی دانشگاه و آموزش عالی در نظام بازار آزاد است، پیامدهایی تعییاو مشتری آن که ناشی از حک

کیفیت آموزشی را  دهد و سوم،تقلیل می« چه مورد رضایت مشتری استآن»کیفیت آموزش عالی را به  اندازد دوم،و فرایند آموزش فاصله می

دانشجو ا ی ی دانشگاه و دانشجو سطوح دیگری نیز دارد که بخشی از آن در استعارهسازی رابطهکند. اما بازاریوکار ارزیابی میاز منظر کسب

. 3شود، چیزی که صرفاً اعطای نشان سوژگی در نظم بازار استی دانشجو ا مدیر محقق میمشتری محقق شده بود و بخش دیگر در استعاره

                                                           
1 Consumer  
2 Costumer  

 شود. تعبیر می(« directing-selfخودراهبری )»ی دومی در شکلی دیگر به ایا استعاره 3
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اش کند چنان که بدن و ذهاگذاری میی انسانی خود سرمایهی آموزش روی سرمایهبه واسطه»ی مدیر کارآفریا درواقع دانشجو به مثابه

مدرک »به « فرایند آموزش». در ایا روند است که (Nordensvard, 2011)« کنندیک شرکت اقتصادی خدماتی را به بازار عرضه می همچون

 صرفاً کند چرا که در ایا روند عملاً آلود سوژگی در بازار آزاد عملاً خود را به کالا تبدیل مییابد و دانشجو در شوق توهمتقلیل می« بازارپسند

 .(Haywood et al., 2011)پذیر، انتظار دارد. هایی را کسب کرده است که بازار از او، در مقام نیروی کار دردسترس و انعطافهمان ویژگی

سازی فضای دانشگاه در برابر روندهای قبلی که نام بردم، سطح و گستره و پیامدهای محدودتری دارد اما نقشی مهم در ویرانی ( بازاری4

دهی دانشگاه از فروش فضای فیزیکی دانشگاه ی بازشکلند. ایا جزء از رویّهخوا« حیات اجتماعی دانشگاه»توان کند که میآن چیزی بازی می

گرایی و ی فایدهای بر پایهی آموزشی و پژوهشی با خود و دانشجویان به رابطهی بدنهشود و تا دگرگونی رابطهبه قصد درآمدزایی آغاز می

های ها تبدیل به فروشگاههای ایالات متحده به مراکز خرید که در آن، کتابفروشیاهتبدیل دانشگ»ها بسیارند: یابد. نمونهباوری ادامه میمنفعت

کورت در ساخت فود»یا  (Sauntson, 2011)« اند ]...[ و همچنیا خدمات غذا و خوابگاه به بخش خصوصی واگذار شده استای شدهزنجیره

ارد بالا در جدول زیر . مو(Shahrabi, 2019)« فروشیی علوم اجتماعی دانشگاه تهران به موبایلاز دانشکده دادن فضاییدانشگاه شریف و اجاره

 اند. سازی شدهخلاصه

 1جدول 

 یسازیبازار یهاکیو پرات هاهیّرو

 هاپراتیک هارویهّ سازوکار

 دهی آموزشیهای موازیِ خدمات( شکل1 سازی پیرامون دانشگاه رقابتی سازی بازاری

با  یمواز یآموزش ینهادها( آموزش در یسازی)پودمان یسازیامانهیپ( 2

  دانشگاه

 ها(ها و بر خانوادهی دانشگاهسازی )فشار بر بودجه( مالی1 دهی دانشگاهجهت

 سازی نیروی کار دانشگاهی ( موقتی2

 ( اعتبارزدایی از آموزش دانشگاهی3

دهی بازشکل

 دانشگاه

 کردن رویکردهای بازارمحورانه( هژمونیک1 اهداف دانشگاه

 ی اسناد بالادستیدهی بازارمحورانهشکل( 2

 سازی ( پولی1 اشرامونیدانشگاه با پ یرابطه 

 شدن به آن( تأسیس دانشگاه کارآفریا یا اجبار دانشگاه به تبدیل2

 ( تبدیل دانشگاه به دانشبنگاه3

 کننده و مشتری( تبدیل دانشجو به مصرف1 دانشگاه و دانشجو یرابطه

 گذاری دانشجو روی خودشفرایند آموزشی به شکلی از سرمایه( تبدیل 2

 ییدانشگاه به قصد درآمدزا یکیزیف یفروش فضا( 1 دانشگاه یفضا

سازی امکان دسترسی به کیفیت آوردن کیفیت رفاه دانشجویی و پولی( پاییا2

 خوب رفاهی

 

بیشتر نه تنها در برابر نیازهای اند تا هرچهدهی به دانشگاههایی را توضیح دادیم که همچون نیروهایی در حال بازشکلها و پراتیکتا اینجا رویّه   

ها را مشخص توانیم میدان رویکردها و عاملیتازپیش خود نیز به سازمانی بازاری تبدیل گردد. اکنون میشود بلکه بیش« پذیرمسئولیت»بازار 

یابد. ایا میدان که از آن به اش توجیه نظری و تحلیلی و پژوهشی و سیاستی میهای گوناگونی رویهّهسازی با همکنیم که در آن بازاری
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دهی ار برای جهتکند بلکه خود بدل به نیرویی اثرگذرَوی نیروهای بازار فراهم میهایی را برای پیشکنیم، نه تنها توجیهتعبیر می« بازارمحوری»

 شود.دستورکار دانشگاه می

 بازارمحوری در آموزش عالی 

ی آموزش عالی های مبهم نیروها و چه در مقام توجیه عملکرد نیروهای بازار، آثار گوناگونی در حوزهدهی به گرایشچه در جایگاه چارچوب

اند و هم نقشی اساسی در پیشبرد اهداف آن آموزش عالی ایجاد کرده سازیتولید شده است که هم میدان گفتمانی نیرومندی را به نفع بازاری

رویم که گمان ای پیش میبندی فرضی اولیهی گروهاند. به هر روی، بر پایهسازی را تشکیل دادهها رویکردهای گوناگون با بازاریاند. ایاداشته

( 2گرا گرایی اسلام( بومی1بندی از ایا قرار است: ی را بهتر نشان دهد. ایا گروهایا میدان گفتمانی و رویکرد بندیتواند لایهکنیم بهتر میمی

نظران ها و صاحببه چهره کردهایرو ایاز ا کیدر چارچوب هر گرا. ( بازارمحوری مصلحت4گرا ( بازارمحوری توسعه3بازارمحوری رادیکال 

از  کیشان در چارچوب کدامها و آثار منتشرهدر پژوهش کردشانیرو کهایست بر اا بوده یافراد مبتن ایا نشیاشاره شده است. گز یدانشگاه

 یدانشگاه یبرجسته یهاچهره یهادر آثار و پژوهش چگونه ییبازارگرا میبوده است که نشان ده ایاست. قصد ا گرفتهیقرار م کردهایرو ایا

 یاچه نوع مواجهه سازانهیبازار یهایها با دگرگوناست و آن افتهیخود هستند، رسوخ  یها از صاحبنظران اثرگذار در حوزهاز آن کیکه هر 

 ایم. برای تحلیل رویکرد هر گروه تنها برخی نمایندگان شاخص را برگزیده دارند

 محورگرایی اسلامگروه اول: بومی

گاه که در مقام اش(، آنهای گوناگونر داده است )در طیفها قراسازی دانشگاهای که سیاست خود را اسلامیگرایانهآن گفتمان فرهنگ

های هشتاد و نود شمسی مواجه شد، کوشید در چارچوب گفتمانی خود برای سیاسی دهههای اقتصادیگذار یا پژوهشگر با آن دگرگونیسیاست

آرام وجه اقتصادی رویکرد خود را با باره یا آرامیک هایی کهها به دو گروه تقسیم شدند: آنجا بود که آنها پاسخی فراهم کند. در همیاآن

هایی که کوشیدند با نقد ها خواهم پرداخت( و آنگرا به آنمفاهیم و اهداف بازارگرایانه بازسازی کردند )که در بخش بازارمحوری مصلحت

ز، و خسرو باقری، استاد دانشگاه تهران، و عماد افروغ، بندی کنند )مانند محمدتقی ایمان، استاد دانشگاه شیرابازارگرایی موضعی دیگر را صورت

گرا خواهند پیوست یا استاد دانشگاه مفید قم( اما در ادامه نشان خواهیم داد که چگونه ایا گروه دوم، یا به گروه بازارمحوری مصلحت

 پیدا خواهد کرد و عملاً کنار خواهند رفت. اخلاقی تقلیل ای آشوبناک از تصورات مبهم فلسفیانتقادهایشان به بازارگرایی به ملغمه

« روابط فرهنگ بازار و دانشگاه»ی با مسأله« یک رویا و دو بستر»خسرو باقری، استاد فلسفه علوم تربیتی دانشگاه تهران، در بخشی از کتاب    

ه آشکارا ایا مرزبندی سنتی ]میان عقل نظری اکنون در زمان ما دانش و دانشگاه چنان تطوری یافته است ک»نویسد: دهد و میتوجه نشان می

چه از آن به طور خاص آنای بسیار پیچیده میان ]ایا[ سه قلمرو ایجاد شده است. بهو عقل عملی و ابداع و فناوری[ را در نوردیده و رابطه

ی نیروهای آدمی اعم از عقل سنجش همهرود تا به معیاری برای شود، مییاد می« شدن دانشتجاری»یا « شدن دانشبازاری»عنوان ویژگی 

های آن نیز از ایا ماجرا مستثنا نیستند و از همیا نظری و عقل عملی و خلاقیت و دستاوردهای آن تبدیل شود. ]...[. کشور ما و نیز دانشگاه

های پارک»البته بسیار محترم مانند های ویژه و و ایجاد جایگاه« کردن دانش به ثروتتبدیل»رو مدتی است که شاهد رواج شعارهایی همچون 

سیاسی یا تاریخی پشتیبانی . ایا توصیف با هیچ نوع تحلیل اقتصادی(Bagheri, 2017)« کردن ایا شعارها هستیمبرای اجرایی« علم و فناوری

باشد « تربیت دینی»که دانشگاهی که قرار است جایی برای تحقق ای است ناشی از احساسی مبهم نسبت به ایاشود بلکه صرفاً گلایهنمی
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(Bagheri, 2017)مورد نظر بینجامد. ابهام و آشفتگی ایا موضع « دانشگاه اسلامی»تواند به ی الزاماتی قرار گرفته است که نمی، مورد هجمه

 روشنی دید.اخلاقی بهنشینی او به موضع اندرزهای فلسفیتوان در عقبه را میهای بازارمحورانمحورانه در مواجهه با الزامی اسلامگرایانهبومی

های تر به دگرگونیدارد اما رویکردی منسجم« دانشگاه اسلامی»و « علم دینی»ی محمدتقی ایمان هم درست مانند خسرو باقری عمیقاً دغدغه   

ی های توسعهبرنامه های حاکم بری پارادایممشخصاً در دو پژوهش درباره (Iman, 2018)گیرد. ایمان سازی دانشگاه در پیش میساز بازاریزمینه

گذاری کلان کشور کوشد آشفتگی پارادایمی و روشی را در سیاستجمهوری اسلامی، با تفکیک سه پارادایم اثباتی و تفسیری و انتقادی می

ه به مفهومی های مشخص بازارمحورانها و سازوکارها و سیاستآید، با برکشیدن رویّهجایی که از فحوای متا او بر مینشان دهد اما تا آن

کند و دست آخر با پرهیزدادن از اختلاط پارادایمی که البته تذکری ها اجتناب میی مستقیم با آنتر یعنی پارادایم اثباتی عملاً از مواجههانتزاعی

ی سبت به ایا گسترهن کند یا به عبارت دیگر، هیچ نوع حساسیت نظریهای بازارمحورانه نمیای به دگرگونیحیاتی و مهم است، هیچ اشاره

ی دربردارندهتواند گیرد و مفهومی که احتمالاً نزد او میوبیش همیا رویکرد را پیش مینیز کم (Afrough, 2016)مفهومی ندارد. عماد افروغ 

خرد »و « علوم ابزاری»گاه که به نقد مفهومی مهم نزد افروغ است و آن« علم ابزار»سازی دانشگاه باشد، ابزارگرایی است. هایی از بازاریجنبه

 (Afrough, 2016)« هاها و نیازهای روحی و معنوی و انسانی انسانمقوله»پردازد، ایا نقد را در چارچوب می« عقلانیت ابزاری»و « ابزاری

رو در برابر اجتماعی زندگی انسانی را در بر گیرد و ازایاسیاسیفهمد. هر چند ایا چارچوب قابلیت آن را دارد که وجوه گوناگون اقتصادیمی

کنم ایا شکل از مواجهه ماند. گمان میاما به طرزی عجیب در چارچوب محض نقد ابزارگرایی باقی می 1بازارمحوری موضعی روشا پیدا کند

های سیاسی در مواجهه با استدلال( ضعف نظری اقتصادی1محور دو دلیل اساسی داشته باشد: گرایان اسلامبازارمحوری نزد ایا بومیبا 

ها های بالادستی حکومتی که خواهیم دید بخش مهمی از آنکننده به سیاست( توجه ضمنی اما تعییا2سازی و بازارمحورانه و واقعیت بازاری

ی حاکمیت واقعاًموجود محور ترسان از بازار اما دلبستهگرایان اسلامشوند و ایا بومیبندی میگرایانه صورتازارمحوری مصلحتدر چارچوب ب

تواند های بازارمحورانه اساساً میها بپردازند چرا که نقد قاطع رویّهبینند که به نقد قاطع آنهای آن، خود را در آن جایگاهی نمیو مصلحت

 های بنیادی و اصول اساسی حاکمیتی را زیر سؤال ببرد. ساختار

همدلی ندارند اما به دلایلی که در بالا  ی دانشگاهدهی بازارمحورانهبازشکلها در چارچوب بازارمحوری مورد نظر خود اساساً با هر سه ایا   

گرا های وسیعی که در چارچوب بازارمحوری مصلحتپراتیکدادن به ، از طریق تای دانشگاهدهی بازارمحورانهجهتبرشمردم، سهمی ضمنی در 

 کنند. بازی می آیند،به اجرا در می

 گروه دوم: بازارمحوری رادیکال 

اند که دانشگاه را نیز دارانه باور دارند و در پی آنهای بازار آزاد سرمایههایی که مطلقاً به ارزش( آن1ایا گروه شامل دو زیرگروه مهم است: 

( 2ها سازگار شود و ها منطبق و با آنبیشتر بر ایا ارزشاجتماعی چنان دگرگون کنند که هرچهسیاسیهای زندگی اقتصادید دیگر عرصهمانن

بازار هستند. برای زیرگروه اول، در میان صاحبنظران آموزش « کارآمدتر»در جهت ساختارهای فرضاً دهی دانشگاه بازشکلهایی که در پی آن

های نئوکلاسیک ایرانی اشاره کرد و برای زیرگروه دوم ویژه اقتصاددانتوان به مرتضی مردیها، استاد دانشگاه علامه طباطبایی، و بهعالی، می

 ی وسیع دانشگاهیانی نام برد که هدف اساسی پیشی مطالعات فرهنگی و اجتماعی، و البته گسترهتوان از رضا مهدی، استادیار مؤسسهمی

 اند. قرار داده« دانشگاه کارآفریا» روی خود را

                                                           
 رود.کند اما از ایا فراتر نمیمی( اشاره  ,493ibid( و مرگ نخبگی ) :225ibid( در جاهایی به حذف نهادهای روشنفکری واسط )2016افروغ ) 1
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داند: دانشگاه نخبه و دانشگاه توده. او ها را در دو شکل دانشگاه ممکا میگوید که آنمرتضی مردیها از دو نوع شکل آموزشی سخا می   

تجدید نظر جدید »آن از طریق « یبازطراح»کند و از ی آموزشی دبیرستان آغاز میدهی به ایا دو نوع دانشگاه را از دورهتفکیک برای شکل

سخا  (Mardiha, 2017)« ایمراکز آموزش فنی و حرفه»آموزان به دادن اکثر دانشبرای سوق« آموزان در دبیرستان و هنرستاندر توزیع دانش

آموزش »راه یابند و به « آموزش عالی در دانشگاه»دانشگاهی است تا باز هم تعداد کمتری به گوید. گام دوم انجام همیا غربالگری در پیشمی

گرا دو مأموریت دانشگاه توده»برد: دانشگاه توده و دانشگاه نخبه. ی آموزش عالی، او از دو نوع دانشگاه نام میبروند. در حوزه« عالی غیردانشگاهی

ی بنیادی که همان وظیفه (Mardiha, 2017)« را برای خود تعریف کرد: تربیت انبوه متخصص در سطوح میانی و تربیت شهروند مستعد

 ,Mardiha)« های آموزشی و پرورش استعدادهای بالقوه شهروندان و تسهیل فرایندهای یادگیریبرابری فرصت»است یعنی « دانشگاه توده»

ها ی پرورش دانشمند و پژوهشگر، در سطوح قابل رقابت جهانی، باید به دانشگاهی سپرده شود که از آن انتظار برابری فرصتوظیفه»اما  (2017

های امروز در ایران هست. مواردی مثل توسعه صنعت رورش فرهنگ و دانایی، در معنای عام آن، قابل واگذاری به دانشگاهرود. مأموریت پنمی

. درواقع دانشگاه (Mardiha, 2017)« گیردو تخصص، مأموریتی است که در ملتقای وظایف دانشگاه سرآمدان و صنعت بخش خصوصی قرار می

برند و کسانی بالاتریا سطح پیش میها را در ها و تولید کسانی که ایاها و استراتژیتولید برنامه نخبه مکان تولید است، تولید علم و دانش،

ی علم و دانش داشته باشند. دانشگاه نخبه، مکان ها را تکمیل کنند و سهمی ایجابی در توسعههای کلان و استراتژیتوانند ایا برنامهکه می

ی کیفی آموزش عالی توسعه»د که نویسهای کنونی در آن رفع شود. مردیها میجایی که قرار است معضلات مبتلابهِ دانشگاهکیفیت است، آن

طور مستقل و مجزا تواند با متمرکزکردن بخشی از امکانات در یک دانشگاه سرآمد )نخبه( آغاز شود. برای چنیا دانشگاهی باید بهدر ایران می

نویسد: و در جایی دیگر می (Mardiha, 2017)« ی پذیرش، آموزش، پژوهش، ارتباطات و رفاه تعریف کرداز سایر مراکز آموزش عالی، برنامه

توان وارد کرد؛ شهروندی که صص، لوازم فنی، و برخی مواد اولیه را وارد کرد اما شهروند نمیانداختا ماشیا توسعه شاید بتوان متخبرای راه»

ها را در طلبی، آنطلبی و برای تضمیا و تأمیا درازمدت همیا فردگرایی و منفعتتریا وصفش ایا است که در عیا فردگرایی و منفعتمهم

ویژه اموزش عالی، حرف اول را محاسبه عقلانی دارد و در کسب ایا قدرت، آموزش به متا هنجارهای اجتماعی تعریف کند، که نیاز به قدرت

های . انسان1اند های بالا، هم دانشگاه توده و هم دانشگاه نخبه در پی تولید انسان اقتصادیقول. با توجه به نقل( ,2017Mardiha)« زندمی

نشگاه توده( و نخبگانی متخصص و پژوهشگر )در دانشگاه پذیر )در داماهر انعطافاقتصادی تولیدشده در ایا دو دانشگاه، یعنی شهروندان نیمه

شده از علم بنا ی درکی کالاییمشخصاً بر پایهی دانشگاه دهی بازارمحورانهبازشکلی بازار با هم پیوند یابند. ایا نخبه(، باید در چارچوب جامعه

تبدیل شود، سخا مستدلی نیست. علم و خصوصاً آموزش از تر از آن است که به کالایی برای مبادله ایا تصور که علم مقدس»شده است: 

چه در پایان مردیها . آن(Mardiha, 2017)« شده استالایام کالایی بوده که در بازار، به معنای کلان آن، با پول یا کالای دیگری معاوضه میقدیم

 ی کارکردهای دانشگاه است. طلبد تقسیم کار بازارمحورانهمی

دانشگاه »گویند، هر چند عملاً از آن سخا میمهندسی دانشگاه کارآفریا که رضا مهدی و بسیاری دانشگاهیان در علوم انسانی و علوم فنی   

بنگاه »اش کنیم، تر توصیفشود یا اگر بخواهیم دقیقتصور می« بنگاه اقتصادی»آورد اما بیشتر به شکل ی مردیها را به ذها می«نخبه

ی امریکایی و چه در ایران دربارهیی اخیر نوشتارگان وسیع چه در کشورهای اروپایدر یک دهه«. فرمایی کارآفرینی آموزشی و پژوهشیخویش

های او نه تنها ابعاد چنیا کنم در نوشتهپردازم که گمان میها به نوشتارهای رضا مهدی میدانشگاه کارآفریا به وجود آمده است. در میان ایا

پژوهشگر دانشگاهی خود را به صورت شکل توان نشان داد که چگونه بازارمحوری در آثار یک توان درک کرد بلکه روندی را میدانشگاهی را می

                                                           
1 Homo economous  
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ی آثار او در وبیش همهشود در کماش را داشته است. ایا را میی میان دانشگاه و پیرامونی رابطهآورد. مهدی همواره دغدغهغالب در می

اش گرفت که در واپسیا اثر تألیفیتوان پی را نیز در همیا مسیر می ای بازارمحورانهی نود شمسی پی گرفت. با وجود ایا، دگرگونیدهه

(Mehdi, 2020) ای گیرد. او در مقالهشکلی نهایی به خود می(Mehdi, 2013) پذیرتر و که دانشگاه آینده باید انعطافدنبال گفتا ایا به

نیروهای »نویسد: تر شود، باید نهادهای جامعه )دولت و صنعت( را شریک بداند و حضور رقبای دیگر در آموزش و پژوهش را بپذیرد، میکارآفریا

ها باید خود را با با تغییرات ها هستند و دانشگاهدانشگاهجامعه با قدرت و شدت بیشتری در حال فشار برای تغییر و تحول در آموزش عالی و 

صنعت و »شود و منظور خوانده می« جامعه»چه ی دانشگاه با آنطرفهایا قاطعیت در تجویز سازگاری یک«. مورد نظر جامعه سازگار کنند

های بازارمحورانه را بندیدهد که مفاهیم و صورتع میهای جامای دیگر به توصیهی نود شمسی در مقالهی دههاست، خود را در میانه« بازار

ی کلیدی باید مورد توجه رهبران و سیاستگذاران و دانشگران و مجریان کننده و نکتهی تعییاچند مسأله»روشنی ببینیم: توانیم بهمی در آن

ویژه های جامعه بهیک مفهوم کلیدی برای گسترش همکاری آفریا(( علم کارآفریا )ارزش1حوزه علم و آموزش عالی قرار بگیرد که عبارتند از 

های برد ا برد فرامادی و اجتماعی ا اقتصادی است ( همکاری و تعامل دانشگاه و محیط بیرونی تابعی از منطق بازی2صنعت و دانشگاه است، 

( فشار دانش و کشش بازار )جامعه( برای برقراری 3د، های متقابل و چندجانبه باشو تعامل دانشگاه و جامعه باید مبتنی بر منافع و مطلوبیت

ی پیشرفت آن تقاضامحور و ( دانشگاه و آموزش عالی باید در برابر جامعه و نحوه۶ویژه بیا دانشگاه و صنعت یک ضرورت است. ]...[. تعامل به

های های دانشگاهی، پارکد نهادهای واسطی مانند شرکتی تعامل دانشگاه و محیط مستلزم وجو( توسعه9]...[،  پذیر و پاسخگو باشد،مسئولیت

 ,Mehdi)]...[« های علمی و صنفی است. ها مانند اجتماعبازارها و انواع اجتماعهای علمی و پژوهشی، فاعلم و فناوری، مراکز رشد، شهرک

آرام مرز میان جامعه و بازار در حال محوشدن است ( آرام1روشا است که « کننده و نکات کلیدیهای تعییامسأله». در چارچوب ایا (2017

عملاً دانشگاه را « نهادهای واسط»( تلاش برای توجیه آن 3یابد و ی دانشگاه و بازار تقلیل میاش به رابطهامونی دانشگاه و پیر( رابطه2و 

، «درآمدی بر دانشگاه و محیط پیرامون»یابد. در همیا زمان در چارچوب کتاب بیشتر وجوه بازارمحورانه میدهد که هرچهشکلی تازه می

عمل  (Mehdi, 2018)« همچون سازمان کارآفریا»که ه با احتیاط، از ضرورت دگرگونی شکل دانشگاه چنانتر گفتم، البتطور که پیشهمان

بندی انجامد که تغییرات لازم برای ایجاد آن چنیا صورتمی« دانشگاه کارآفریا»گوید. تجلی نهایی ایا فرایند به شکل نهایی کند، سخا می

ی دانش، تولید فناوری مبتنی نش، اشاعهشدن آن شامل خلق داایای خلق دانش و چندوظیفهوظیفه( خروج دانشگاه از کارکرد تک1»شود: می

های ( اتصال حلقه2های تبدیل دانش به فعالیت اقتصادی و حل مسأله؛ محور و ارتقای مهارتبر دانش، تربیت و پرورش کارآفرینان دانش

( تأمیا 4ی تولید ثروت ملی؛ حوزهی تولید و افزایش سهم کارآفرینان دانشگاهی در ( اجرای برنامه3های اقتصادی و تولید؛ دانشگاه به حلقه

های دانشگاهی و فروش محصولات مراکز پژوهشی ی کارآفرینی از محل تأسیس شرکتهای دانشگاه در راستای توسعهای از هزینهبخش عمده

است که در بخش قبل « ی دانشگاهدهی بازارمحورانهی بازشکلرویّه»بندی جا ذکر شد، دقیقاً صورتچه در ایا. آن(Mehdi, 2020)« دانشگاه

 سازی آموزش عالی بررسی کردم. های بازاریآن را در چارچوب یکی از رویّه

 گرا بازارمحوری توسعهگروه سوم: 

ی توسعه»ی هشتاد شمسی( و پس از آن، ویژه در دهه)به« ی انسانیتوسعه»ی هفتاد شمسی(، سپس ویژه در دهه)به« توسعه»های کلیدواژه

های خورند. از همایشی نود شمسی( در بخش مهمی از نوشتارگان مربوط به دگرگونی آموزش عالی و دانشگاه به چشم می)در دهه« پایدار

ی ها پی گرفت. همهی مقالات و کتابتوان رد ایا مفاهیم را با بسامد بالا در همهها و اسناد بالادستی میهای موردی و گزارشژوهشسالانه تا پ

شان یافته یا مبهممحوری و احساس لزوم دگرگونی در آموزش عالی و بازارمحوری تعدیلگیرند در توسعههایی که در ایا گروه قرار میآن
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یافته یا محورانه ندارند و از گروه دومی به دلیل همیا بازارمحوری تعدیلو از گروه اول به ایا دلیل که اساساً رویکردی اسلام اندمشترک

گیرند، البته با رویکردها و تأکیدات شوند. درواقع شمار بزرگی از صاحبنظران و دانشوران علوم انسانی در ایا گروه قرار میشان متمایز میمبهم

اند از عباس گویم که عبارتگزینم و از دیگران تنها به اشاره سخا میشان. طبیعتاً در میان ایا نویسندگان افرادی خاص را بر میناگونگو

یار علوم تربیتی دانشگاه لرستان، و محمدرضا سرکارآرانی، استاد دانشگاه ناگویای ژاپا، غلامرضا ذاکرصالحی، دانشیار دارآرانی، دانشمعدن

ریزی در آموزش عالی، محمد یمنی دوزی سرخابی، استاد دانشگاه شهید بهشتی و مدیر قطب علمی آموزش و توسعه. ی پژوهش و برنامهؤسسهم

اند، ی آموزش عالی سخا گفتههای گوناگون دربارهی توسعه یکی از محورهای اساسی رویکردشان است، به شکلاند که مسألهها دانشورانیایا

کنند یا چنان نسبت به ی آموزش عالی صاحبنظرند اما یا در تحلیل نهایی به سمت کارآمدی بازار سوق پیدا میاند و در حوزهدهپژوهش کر

، هر چند به دلایلی متفاوت، به آغوش هرنوع «محورگرایان اسلامبومی»توان نشان داد در ایا مورد شبیه گروه اند که میتفاوتبازارمحوری بی

 ی محتمل در خواهند غلتید. بازارمحور

شدن ی وجوه گوناگون بازاریها دربارهدارآرانی و محمدرضا سرکارآرانی در ایا است که یکی از نخستیا پژوهشاهمیت کار عباس معدن   

تواند کمک بزرگی به فهم میهایی از ایا پدیده اشاره کردند که شان به سویهگرایانهآموزش عالی را به انجام رساندند و به دلیل رویکرد توسعه

-Madan)«« سیستم بازارمحور»به « محورسیستم دولت»حرکت آموزش عالی از »ها های بازارمحورانه کند. پویشی که آنها و استدلالتوجیه

dar arani & Sarkar Arani, 2017) را « اثربخشی آموزش عالی»ها سازی آموزش عالی نبود. آنهای آغازیا بازاریخواندند، چیزی جز گام

برای فهم آن است. تحلیل « معیاری اقتصادی»شود و فهمیده می« لیآموختگان آموزش عامیزان اشتغال دانش»چیزی دانستند که در چارچوب 

دهی جهتو سازی پیرامون دانشگاه رقابتیی سازی آموزش که صرفاً در چارچوب دو رویّهبینانه از فرایند خصوصیی درکی واقعها بر پایهو نقد آن

سازی شود. ]...[. روند خصوصیی آموزش نمیشکلات اجتماعی حوزهی مسازی باعث حل همهخصوصی»کردند، نوشتند که اش میدرکدانشگاه 

ی متوسط کند. ]...[. بهتر است اصلاحات اقتصادی دولت در بخش آموزش طبقهکننده ایجاد میتعارضی بیا حقوق شهروندی و حقوق مصرف

بینند. های بازارمحور دولت ضرر میکه از سیاست و بالای جوامع شهری را هدف قرار دهد. مردم فقیر شهری و روستایی اولیا کسانی هستند

رسانی به بخش خصوصی فعال در ایا بازار، نتوانسته است چندان باعث ارتقا و اعتلای سازی آموزش صرف نظر از فایده]...[. سیاست تجاری

ناپذیر مسیرهای اجتناب»ودریافت انتقادی را البته ایا درک (Madan-dar arani & Sarkar Arani, 2017)« استانداردهای آموزشی شود

 Madan-dar arani & Sarkar)« تر و بهتر آموزش عالیدسترسی به هرچه بیشتر و سریعرقابت افراد برای »که از « کارآمدی آموزش عالی

Arani, 2017) وری و کارآمدی و معیارهای اقتصادی بهره(Madan-dar arani & Sarkar Arani, 2017) کنند. ایا تعدیل گذرند، تعدیل میمی

 کنند، از نو تعدیل شود. ناپذیر دارد که باید از طریق تمهیداتی که عدالت و برابری آموزشی را لحاظ میبازارمحورانه برای ایا دو شکلی اجتناب

دانشگاه ایرانی ناشی از « شناسیآسیب»الی، برای ریزی در آموزش عی پژوهش و برنامههای غلامرضا ذاکرصالحی، دانشیار مؤسسهتلاش   

ای نام های چهارگانه، از موج139۶، منتشره در سال (Zakersalehi, 2018)ای آن است. او در مقاله« بحران هویتی ا کارکردی»برداشت او از 

سردرگمی هویتی و ابهام در کارکرد »و « تعارض نقش»اند اما ایا برایند ایا چیزی جز شکلی دانشگاه ایرانی را متأثر کردهبرد که هر یک بهمی

ی اما در میانه (Zakersalehi, 2014)ی نود شمسی درگیر مباحث مبهم پایداری و پساپایداری بود نبوده است. او در آغاز دهه «اصلی دانشگاه

ویژه ایا موضوع در دو ها و روندهای انضمامی در آموزش عالی توجه نشان دهد بهبیشتر کوشیده است که با رویّهی نود شمسی هرچهدهه

ل محتوای مطالعات و مقالاتی ها، به همراه محمد یمنی دوزی سرخابی و دو تا از استادان دانشگاه الزهرا، به تحلیای است که در آنمقاله

. در ایا مقالات هشدارهایی جدی (Zakersalehi, 2017, 2016)اند سازی در آموزش عالی را تحلیل کردهپرداخته شده است که خصوصی

های جاری نشان از نه تنها بیهودگی که رویّهشده است و ایاسازی بدون مطالعات کافی پیش گرفته که روندهای خصوصیی ایادرباره
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مانند دیگر کشورهای جهان دارد بلکه پیامدها و تأثیرات منفی بسیاری بر جای گذاشته « هاترکردن دانشگاهدر جهت رقابتی»سازی خصوصی

سازی و وار میان بازارمحوری و تجاریر درک پیوندهای اندامبینیم ناتوانی دی قویاً انتقادی با بازارمحوری میچه حتا در ایا مواجههاست. آن

ها ایا دانشگاه و پیرامون آن دارند. به همیا دلیل است که آن« علمی ا آموزشی و اجتماعی ا فرهنگی»ها برای وجوه پیامدهایی است که ایا

« گذاریسیاست»در « زدهتقلیدی شتاب»دهد بلکه پیوند می ها را در خود به همی ایا رویهی که همه«کلیت»سازی را نه همچون روند بازاری

گوید به میان دانشگاه و بازار سخا می« 1همکاری علمی»از شکلی از مفهوم  ( ,2018Zakersalehi)بینند. ذاکرصالحی در یادداشتی مهم می

های انضمامی متعیِّا کند، مثالکوشد ایا درک انتقادی انتزاعی را با دانشگاه آسیبی نبیند اما هنگامی که می 2های اساسیکه ارزششرط آن

خواند می« کارکردپیداکردن»و « نشستا در بافتار»چه ذاکرصالحی آورد. آنای که دانشگاه شریف پیش برده است مثال میسازیاز تجاری

ها و او از استقلال دانشگاهگذارد. دفاع جدی و قاطع تأکید می« سازگاری»صرفاً بر  گرایانهشکلی ضعیف از بازارمحوری است که درواقع نتیجه

کارکردهای »توانیم او را قائل به برد اما بنا به دلایل بالا میسازی و پیامدهای آن او را از جمع بازارمحوران بیرون میاش به بازاریتوجهات جدی

 بدانیم. « مثبت بازارمحوری در صورت ایجاد سازگاری

زی سرخابی، استاد دانشگاه شهید بهشتی و مدیر قطب علمی آموزش و توسعه، رویکردی های گوناگون، محمد یمنی دوبا وجود مشابهت   

برد: کارایی از سه نوع کارایی نام می (Yamani Dozi Sorkhabi, 2017)دوزی سرخابی گیرد. یمنیتر را از ذاکرصالحی در پیش میبازارمحورانه

ن اجتماعی ا سیاسی ا اقتصادی و درونی و کارایی بیرونی و کارایی نهادی. اولی درواقع کارایی آموزشی است و دومی کارایی در رابطه با پیرامو

ماند صرفاً چه باقی میشوند. درواقع آنای رها میبندیهیچ جمع روییم که یکباره بیجا با تمایزهایی معمول روبهسومی کارایی مدیریتی. تا ایا

ی دانشگاه و از رابطه شود. چنیا درکیسنجیده می« محصولات دانشگاهی»است که بر اساس « کارآمدی»یا « کارایی»خود مفهوم 

ی دانشگاه ی آموزش عالی از رابطهدوزی در مسیر تحلیلی خود دربارهروشنی گویای چه نوع رویکردی به دانشگاه است. یمنیآموختگان بهدانش

ای دانست و را جزو دستهوبیش هیچ طنینی در نوشتارهای او ندارد. شاید در نگاه اول بتوان اکم« بازار»ی گوید اما مشخصاً کلمهو صنعت می

بینیم شوند( اما چنیا نیست چرا که میبینا یا نابینا هستند )در ادامه بررسی میسازی آموش عالی کمهای ناشی از بازاریکه نسبت به دگرگونی

های چنیا ضعف»داند. البته که طبیعتاً به می (Yamani Dozi Sorkhabi, 2017) «پدیدآمدن پژوهشگر ا پیمانکار»ی بلوغ دانشگاهی را مرحله

 Yamani Dozi)ای که به همراه دیگران نوشته است داند. چیزی که در مقالهآن را شکلی مهم از دانشگاه می واقف است اما« دانشگاهی

Sorkhabi, 2017) سازی آموزش عالی در ایرانالگوی خصوصی»کند. در ایا مقاله که در آن کوشیده شده است که ای پیدا میابعاد تازه »

همنوایی با تفکرات »جا که ی ابعاد دانشگاه ندارد تا آنجانبه همهسازی همهازاریشود چیزی کم از ببندی میچه در آخر صورتطراحی شود، آن

شود سازی بیان میهای ایا الگوی خصوصییکی جنبه« ضدسوسیالیستی جهانی و همنوایی با جریان روز حرکت به سوی اقتصاد باز و بازار آزاد

های دولتی ]...[ ز جمله کارآمدی در استفاده از منابع و کاهش وابستگی به بودجهشاهد پیامدهای کلان اقتصادی ا»که قرار است با اجرای آن 

ها برای جذب و آموزش نیروی کرده و توانایی شرکتبنیان و ]...[ و افزایش اشتغال و افزایش نیروی انسانی تحصیلو گسترش اقتصاد دانش

خبرگان و »بندی مصاحبه با ی جمعجایی که ایا مقاله بر پایهبرانگیز، از آنشهای پرسپردازیعبارت باشیم. جدا از ایا« انسانی مورد نیاز

تواند یکی از شواهد مهم در عمومیت انجام شده است، خود آن می« سازی آموزش عالیی آموزش عالی و خصوصیصاحبنظران و اساتید حوزه

 شود. رویکرد بازارمحورانه در میان صاحبنظران آموزش عالی در نظر گرفته 
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گاه که ایا بازارمحوری از طریق ویژه آنتواند به آن بگراید بهگرایش ندارد اما می دهی دانشگاهبازشکلهای بالا، ایا گروه به با توجه به یافته   

 اند. یرفتهرا پذ ی دانشگاهدهی بازارمحورانهجهتآلود به آن دارند، توجیه شود. اینان مشخصاً ها اشتیاقی تبگرایی که آنتوسعه

 گرا گروه چهارم: بازارمحوری مصلحت

گذاری آموزش عالی مستقر در گیری سیاستهای مشورتی و تصمیمایا گروه شامل پژوهشگران و صاحبنظران دیوانی )بوروکرات( کارگروه

ی واسط ها حلقهخوانیم. درواقع ایامی« کارگزار دیوانی»ها را جا آنشود که در ایاحکومتی )دولت و مجلس و بیت رهبری( میی دولتیبدنه

هایی شان، جدا از طراحی و انجام پژوهشدهند. وظیفهگذاری بالادستی را تشکیل میگیری و سیاستهای تصمیممیان نظام دانشگاهی و حلقه

« انتقال»های دانشگاهی و یافته« شگزین»و/یا « ترجمه»و/یا « تفسیر»شده در نظام دانشگاهی، های انجامموضوع با پژوهشمستقل از اما هم

ها و وکاست در برنامهکمها بیهای ایا«بندیجمع»خواهم نتیجه بگیرم که وجه نمیهیچمداران و رهبران است. بهآن به مدیران و سیاست

ای است که قدرت حاکمیتی خوانده چهی دانشگاهی به آن ساختار مفروضاًیکپارتریا لایهها نزدیکیابد اما ایاهای بالادستی بازتاب میسیاست

ها نامهها و بخشیابد و در دستورالعملهای بالادستی بازتاب میهای حاکمیتی و سیاستچه در برنامهتوان نتیجه گرفت که آنشود. پس میمی

شان ایم چراکه درواقع بازارمحوریخوانده گراها را مصلحتی ایا گروه است. آنوپرداختهشود، در آخریا سطح، ساختهها تقریر مینامهو آییا

گرایی در جا باید توجه کرد که مصلحتها و نیازهای بعضاًمبهم حاکمیت است. در ایاها و خواستدهی به گرایشبندی و شکلبرآمده مفصل

را از طریق تقسیم ایا گروه به دو زیرگروه ایا سطح مانع از آن نیست که بسیاری از اینان فعالانه در سه گروه قبلی قرار نگیرند. بگذارید ایا 

 انجام دهیم. 

گرا( قرار های بالا )بازارمحوری رادیکال یا توسعهبندیای هستند که ممکا است در هر یک از تقسیمنظران دانشگاهیزیرگروه اول صاحب   

گرایش دانشگاهی خود « محورگرایی حاکمیتمصلحت»وب بگیرند یا اصلاً در فضای دانشگاهی گرایش بازارمحورانه نداشته باشند اما در چارچ

اند که اساساً ایاند که دانشگاهیانی کارآزموده و حرفههاییهای حاکمیتی تعدیل کنند. زیرگروه دوم آنهای جاری الزامرا به نفع مصلحت

شود. نکته ایا است که یک تعریف می تیحاکمیهای درونتصمیم« برآیند»دهی بندی و شکلبندی/صورتشان در چارچوب مفصلفعالیت

تواند در مقام اش یا بازارمحورانه نیستند یا اساساً رویکردی معتدلانه به بازارمحوری دارد، میصاحبنظر دانشگاهی که آثار پژوهشی منتشرشده

ها فراهم کند. و اگر ی مناسب برای آنهای متنوعی از بازارمحوری آری گوید و توجیه نظرگرایانه، به شکل، مصلحت«کارگزار دیوانی»یک 

حاکمیتی موقت یا های حاکمیتی و مراکز پژوهشی و مشاوران دولتیبخواهیم مکان ایا نوع بازارمحوران را مشخص کنیم باید به اندیشکده

 ها توجه کنیم. های رایزنی و مانند ایاها و جمعهمیشگی و کارگروه

( شناسایی ایا 2محرمانه های پژوهشی محرمانه و نیمه( گزارش1ا کارگزاران دیوانی را پی گرفت: توان رویکردهای ایدر سه منبع می   

شان تریا برایند فکر و عمل پژوهشی و سیاستی( واکاوی نزدیک3شان گرایانهشان بر رویکردهای مصلحتکارگزاران دیوانی و انطباق آثار منتشره

ها( که های تحول آموزش عالی و مانند ایانامههای توسعه، آییابل اجرا و مصوب و مکتوب )مانند برنامههای قاها و سیاستیعنی درواقع برنامه

 خواند.  « اسناد راهبردی»یا « اسناد بالادستی»ها را توان ایاطور خلاصه میبه

کردن نام ایا یا آن کارگزار انتشار لاً بدون مشخصها وجود ندارد یا اگر وجود داشته باشد معمودر مورد منبع اول یا دسترسی به آن گزارش   

کند. در مورد منبع دوم اساساً ماهیت های مشورتی هستند که مرز رویکردها را مبهم میتر، برایند رایزنی جمعیابند یا در سطحی پیچیدهمی

ها مشخص کرد. درواقع به ها و سیاستبرنامهدهی به توان سهم مشخص هر شخص حقیقی را در فرایند شکلایا گروه به شکلی است که نمی

 هاست. یابی به رویکرد آندلایل بالا، منبع سوم تنها منبع صحیح برای دست
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ای به سمت ( تغییرات مهم و اساسی1400ا  139۶( و ششم )1394ا  1390های پنجم )طور که در مقدمه گفتم، برنامههمان   

حمایت از »و « سازی پژوهش و نوآوریتجاری»وار است و در آن یکسره از ششم از ایا لحاظ نمونه یاند. برنامهشدن کردهبازارمحورانه

افزایش مهارت و »شود: آموزی دانشجویان طرح میی مهارتشکلی خاص مسألهکه بهشود جدا از ایاسخا گفته می« محورهای مسألهپژوهش

 یهابا ارائه آموزش یآموزش عال مؤسسات ها ودانشگاه یها تا مقطع کارشناسهنرستان ها،رستانیدب لانیالتحصکار به ویژه فارغ یرویتخصص ن

چه آن . با توجه به(IPRC, 2017)« دانشجویان یکارورز خدمت زیر پرچم و یهاتیبا استفاده از ظرف یاو حرفه یو فن یتخصص ،یمهارت

ی توان نتیجه گرفت که برنامهدهد، میی ششم توسعه شرح مینامهشده در برها و راهبردهای مطرحاز چالش (Geraei Nejad, 2020)نژاد گرایی

دهی ی دانشگاه بلکه بازشکلدهی بازارمحورانهکند و در پی نه تنها جهتی رادیکال را دنبال میششم توسعه عمیقاً و وسیعاً رویکرد بازارمحورانه

 ,Geraei Nejad)زاده و دیگران نژاد و منجماساسی پذیرفته شده که گراییای ی آن است. بازارمحوری چنان همچون اصلی و قاعدهبازارمحورانه

ی ها برنامهی که یکی از آنآموزش عالی فرادست اسنادیک از گلایه دارند که در هیچدانشگاه  یتوسعه مال یهااستیسهنگام بررسی  (2018

 قیها از طرهنیهز تیریمد در دانشگاه، یابیبازار یهااستیس»که به نظر ایشان « الی دانشگاهی متوسعه»ششم توسعه است، هیچ حرفی از 

و  زهیانگ شیبر افزا یمنابع مبتن صیتخص ،یآموزش عال یواحدها یهاستانده و منابع براساس عملکردها صیخدمات، تخص یبرخ یسپاربرون

گلایه دارند که چرا واقعیت  (Moradi  et al., 2020)که مرادی، جنوی و پاکزاد زده نشده است. جالب ایا« یآموزش عال یواحدها رقابت در

ی ششم توسعه باید شان ایا است که نه تنها برنامهتعییا کرده نرسیده است. درواقع دغدغه ی ششم توسعهچه برنامهجاری هنوز به سطح آن

 شکلی بازارمحورانه دگرگون گردد. بنا بر آن به سرعت بایدتر شود بلکه واقعیت آموزش عالی نیز بهبازارمحورانه

هایی که تأثیری چندگانه بر اند؛ گزارشمنتشر کرده است، از همیا نوع« های مجلسمرکز پژوهش»ای که های تحلیلی و کارشناسیگزارش   

نظام آموزش  یشنهادیپ یهاتیاولو»عنوان گزارش کارشناسی با  1400در هر سطح آن، دارند. در آذر  ی حاکمیتی،های فعال در بدنهگرایش

منتشر شده است. ایا گزارش که با توصیفی آماری از وضعیت موجود آموزش عالی  (IPRC, 2021b)« در برنامه هفتم توسعه قاتیتحق وی عال

شمارد و راهبردهایی را ی ششم توسعه داشتند، بر میهای پیش روی برنامهآن را که شباهت زیادی به چالش هایکند سپس چالشآغاز می

گیری کرد. برخی از ایا راهبردها و اقدامات مرتبط و پیشنهادهای ضمنی توان رویکرد بازارمحورانه را پیجاست که میگذارد. در ایاپیش می

آن صادق  یاند و ناظران علمکرده ایکیش تدوگزارش را هادی یوسفی، حسیا نصیری، یوسف زراعت ایاایم. بندی کردهجمع 1جدول را در 

غلامرضا  اشیتخصص راستاریکرده است و و« نظراظهار »آن  یاند. سهیلا خردمندنیا دربارهخطاط، مسعود فیاضیفرد، سیدمحمد موسویستاری

ای از ی هفتم توسعه برای لایههای برنامهاندازها و گرایشکردن چشماهمیت ایا گزارش، در نقش اساسی آن در تعییا ذاکرصالحی است.

در »گوید، درستی میبه (Frasatkhah, 2020)طور که مقصود فراستخواه گذاران )نمایندگان مجلس و مدیران ارشد( است که اساساً، آنسیاست

 قرار دارند.« های متمرکز سایهمحافل بسته و دولت و نهادهای فرادولتی قدرت و قدرت
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 برنامه هفتم توسعه یمجلس درباره یهامرکز پژوهش یمندرج در گزارش کارشناس یبازارمحورانه یهاعبارت

 هاعبارت بخش

 [انیبناقتصاد دانش تیعلم به ثروت و قدرت و توسعه و تقو لیتبد] 1

 [و تقاضامحور یکاربرد یهاپژوهش]

 [حمایت مالی و پشتیبانی ویژه از چند دانشگاه برتر]

های قابل ر فعالیتهای کشومسائل و چالش التحصیلان، قراردادهای ارتباط دانشگاه و صنعت و حلهای اشتغال فارغها که از نظر شاخصدانشگاه[ ]تشویق]

 [دهندتوجهی انجام می

 [بندی نظام دانشگاهی کشورهای رتبهشاخص اصلاح و تغییر]

 [های کاربردیحمایت از پژوهش]

 [های تقاضامحورپژوهش]

 [انیبناقتصاد دانش تیعلم به ثروت و قدرت و توسعه و تقو لیتبد] 2

 [کشور یپژوهش ها و مؤسساتپژوهشگاه یهاتیو مأمور هاتیظرف یابیو سامان یسامانده]

 [رسدعالی علوم، تحقیقات و فناوری می شورای های مربوطه و به تصویبهایی که به پیشنهاد بالاتریا مرجع دستگاهفقط در چارچوب اولویت]

 [انیبناقتصاد دانش تیعلم به ثروت و قدرت و توسعه و تقو لیتبد] 3

 ی[بوم یهاتیو ظرف ازهاین یبرمبنا] یلیتکم لاتیتحص انیدانشجو رشیپذ]

 [ها جذب و پذیرش شوندقرارداد پژوهشی با صنعت و یا سایر بخش به شرط انعقاد]

مسائلی غیر  دانشگاهی و مسائل و نیازهای کشور، موجب شده است که اکثر محققان برای چاپ مقاله به موضوعات و هایعدم ارتباط وثیق بیا پژوهش]

 .[ر متوسل شونداز مسائل بومی کشو

 [تأسیس نهادهای تضمیا کیفیت آموزش عالی] 4

 [ های ارزیابی درونی و بیرونیو خروجی های کلی نظام آموزش عالی کشوربر مأموریت ها مبتنیبندی دانشگاهطراحی و اجرای نظام ملی رتبه]

 [ها از کیفیت عملکرد آنها آگاهی یافتدانشگاه بر مأموریت مبتنیهای های درونی و بیرونی توسط نهادهای مستقل با استفاده از شاخصارزیابی]

 [هاریزی دانشگاهودجهبها به اتصال نتایج ارزیابی]

 [هادانشگاه ییگراتیمأمور و یآموزش عال شیآما بری مبتن ینقش و کارکرد آموزش عال یبازطراح] 5

 [شدن کامل اسناد آمایش آموزش عالیاجرایی]

ها را بر آن اساس تنظیم های دانشگاهها و نیازهای منطقه مشخص نمود و فعالیتهای هر دانشگاه را با توجه به اولویتتوان مأموریتمیدر ایا صورت ]

های تعییا های دانشگاهی، محتوای آموزش و ... براساس مأموریترشته ایا مهم به معنای معطوف شدن جذب عضو هیئت علمی و پذیرش دانشجو،. کرد

 [شده برای دانشگاه خواهد بود

 ی[آموزش عال ستمیس یتحول در بخش ورود] ۶

 ها، توجه به معیارهای کیفیبازطراحی الگوی جذب اعضای هیئت علمی با تاکید بر مأموریت دانشگاه]

 [محوری و ارزیابی کیفیاز طریق خبره

 [پژوهشی محوری و قراردادهایاصلاح شیوه پذیرش دانشجویان مقاطع تحصیلات تکمیلی براساس مسئله]

صلاحیت در آن حوزه  آن عضو هیأت علمی که مسئولیت قرارداد پژوهشی را دارد، اقدام به پذیرش دانشجو یا دانشجویان دارای گروه با نظر مساعد]

 [نمایدمی

 [ندهیو مسائل حال و آ ازهاین بری مبتن یلیتحص یهارشته یبازنگر] 7

 [مختلف به نیروی انسانی متخصص باشند هایا تحولات هماهنگ کند تا بتواند پاسخگوی نیازهای حوزهها خود را با ایدانشگاه]

مسئله  های کاربردی و معطوف بههای اعضای هیئت علمی در راستای انجام پژوهشدهنده به فعالیتجهت[ ]تحول در نظام ارتقای اعضای هیئت علمی] 8

 [ باشد

 [بر قراردادهای پژوهشی از دانشجویان مبتنی پذیرش دانشجویان تحصیلات تکمیلی و تغییر الگوی پذیرش ایا دستهبازنگری در قانون سنجش و ]

 [هافراهم نمودن بستر رشد تولید علم در حوزه علوم انسانی برمبنای علوم اسلامی با تقویت انگیزاننده] 9

 [استکافی نبوده  سازی و نافع کردن ایا علومها برای بومیتلاش]

 [پژوهشگران و دانشجویان ایا عرصه به جامعه و نیازهای بومی کشور وارداتی بودن بخش زیادی از ایا علوم و عدم توجه]
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 شمسی ۹۰ رویکردهای بازارمحورانه در آموزش عالی در دهه 

 

شکلی ایدئولوژیک، جامعه های مشابه آن، بهچه در ایا متا و متاهای آنکردن پژوهش و عملکرد پژوهشی دانشگاهی به نیازها و الزاممنوط   

های مأموریت»سازی (، بازاری2و  1اش در برآوردن نیازهای صنعت )بازار( )بخش کردن اعتبار دانشگاه به میزان موفقیتد و وابستهشوخوانده می

ی دانشگاه به نهادهای بیرونی و ازاعتبارانداختا استقلال دانشگاهی و خودارزیابی دانشگاهی یابانهکردن اعتبار ارزش(، منوط2)بخش « دانشگاه

هایی دانشگاهی ی درسی( به مأموریتهای دانشگاهی )دانشجویان، هیئت علمی و برنامهی بخشکردن پذیرش و اعتبار همه(، معطوف4خش )ب

یابی به اخذ قراردادهای پژوهشی و برآوردن کردن کل فرایند آموزشی و پژوهشی و ارزشمنوط (،5اند )بخش تر بازارمحورانه تعریف شدهکه پیش

سویه ها را در رقابتی یککه نه تنها دانشگاه« هاریزی دانشگاهودجهبها به نتایج ارزیابیاتصال »(، ۶و  5های رابطه با صنعت )بازار( )بخش الزام

هایی از ( جنبه۶و  4کند )بخش سازی میبا ارزیابی عملکردی خودش را پولی ی دانشگاهدهد بلکه رابطهی بیشتر قرار میبرای جذب بودجه

های حوزه»که معلوم باشد آن بدون آن« تلفمخ هاینیازهای حوزهها با هماهنگی دانشگاه»اند. واخواست بازارمحوری ایا گزارش کارشناسی

ها( دانشگاه اندازها و اهداف )مأموریتبر چشم« فشار بازار»نیز آیا قرار است که خود را با دانشگاه هماهنگ کنند یا نه، چیزی جز « مختلف

که در کلیت « مسئله طوف بهکاربردی و مع»های پژوهشی ی هیئت علمی به انجام فعالیتدهی بازارمحورانه(. جهت7نیست )بخش 

(. 8شکلی ضمنی حاکمیت نیست )بخش دار بازار و بهها به تمرکز بر مسائل اولویتکردن فعالیت آنی کنونی چیزی جز معطوفبازارمحورانه

نیستند، چنیا چیزی جز « عناف»و « بومی»ها محورانه با فشار بازارمحورانه بر علوم انسانی بر اساس ایا ادعای مبهم که ایاترکیب فشار اسلام

 (. 9ها نیست )بخش طور کلی تمامیت آنها و بهها و رویکردهای آنکردن روششان و ابزاریکردن علوم انسانی از وجه انتقادیخالی

 تغییرات وری؛تحقیقات و فنا ،یحوزه آموزش عال) کل کشور 1401لایحه بودجه سال  یررسب»ایا گزارش را باید در کنار گزارش کارشناسی    

ی های بازارمحورانه پی برد. در ایا گزارش، در بخش پیشنهادها، همهقرار داد تا به گستره و ژرفای دگرگونی (IPRC, 2021a)« (عمده و پیامدها

شوند و به هیئت ارقام تخصیصی ریزی آموزش عالی متحول میدهی بودجههای بالا بررسی کردیم، به سمت جهتپیشنهادهایی که در جدول

شود. و متعیِّا می 1401یابد و در بودجه سال توصیه شده بود، در ایا گزارش تحقق می 2جدول ( ۶ و 4چه در )بخش آیند. درواقع آندر می

ها را مشخصاً ها و الزامبندیهای قبل اولویتکه در سال (IPRC, 2019)د شونهای کارشناسی متداومی بنا میایا دو گزارش مشخصاً بر گزارش

 اند. بندی کرده و ارائه دادهبا رویکردی بازارمحورانه صورت

های دیگر بازنموده شده باشد اما در کنار گفتمان سازی یا گفتمانیهای بازاریجا صرفاً یکی از رویّهگرا شاید در ایابازارمحوری مصلحت   

اش، آن را بدل به عاملیتی قدرتمند در میدان آموزش عالی کرده است. پذیری و پویایی درونیاهمیت و قدرت اثرگذاری آن، در پیوند با انعطاف

توان در بسیاری نهادهای وسعت و عمق نفوذ آن را می هایی معدود، توجه نشان دادیم.ای کوچک از آن، در چارچوب متاجا تنها به گوشهدر ایا

های بسیاری از استادان و صاحبنظران و پژوهشگران دانشگاهی چه در گلایهغیردولتی و فرادولتی و دولتی پی گرفت. شاید بشود گفت که آن

مسئولان و »که یا ایا« شودها چگونه انجام میگیریدانیم تصمیمنمی»هایی مثل شود یا در عبارتبیان می« بوروکراسی آشفته»تحت عنوان 

ای کارگزاران دیوانی باشد. البته ترجمهیابد، ناشی از عملکرد تفسیرینمود می« کنندها توجهی نمیشنوند و به آنهای ما را نمیمدیران حرف

 صرفاً بخشی از آن چرا که باید عاملیت خود مدیران و سیاستمداران را نیز لحاظ کرد.

 گیریث و نتیجهبح

کند. نکته بر سر  لیتبد« خودش ینسخه ایبهتر»که قرار است دانشگاه را  شودینشان داده م یهمچون راه حل یآموزش عال یسازیبازار

دانشگاه صرفاً  یسازیکه بازار مینشان ده میمقاله تلاش کرد اینسخه از دانشگاه؟ در ا ایبهتر اینسخه از بازار  ایاست: بهتر« خودش»مرجعِ 

 کیچنان که نآن ،«یوحش یطیمح»آن بگذارد. درواقع دانشگاه را در  ییبر کارا یبدون آن چندان اثر ثمربخش کندیم لیتبد« بنگاه»ک یرا به 
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و دقت و  ییبایشک ،ینظر یتأمل و مداقه ،یو پژوهش یآموزش تیفیک یبرا ییجا گریکه در آن د دهدیقرار م سد،ینوی( م2017فوسکت )

 . (Foskett, 2010) ستندیهمخوان و سازگار ن زیچهمه یرقابت و کالاانگار یعنیبا منطق بازار  هاایکه ا لیدل ای. چرا؟ به اماندینم یعلم تیجد

به نفع  یآورلیو دل هیمهم در توج ینقش م،یکن یو بازشناس یبندها طبقهآن میدیمقاله کوش ایبازارمحورانه که در ا یکردهایروند رو ایدر ا   

( 2محور، اسلام یگرایبوم ی( بازارمحور1 یعنیبازارمحورانه  یکردهایکه رو می. نشان دادکنندیم یباز ختهیگسلجام یسازیبازار ایا

 یبندسرهم یسازیبازار ایرا به نفع ا شانیهاگرا چگونه استدلالمصلحت ی( بازارمحور4گرا، توسعه ی( بازارمحور3 کال،یراد یازارمحورب

که آن  یواسط یحلقه قیچگونه از طر کنند،یدر مکان دانشگاه عمل م یتمامنخست به کردیکه هر چند سه رو مینشان داد ای. همچنکنندیم

)مجلس(  یگذار)دولت( و قانون ییاجرا یبه درون نهادها یدانشگاه یکه در آن بازارمحور شودیفراهم م ییفضا م،یخواند «یوانید زارکارگ»را 

 .ابدییاقدامات خود را در آن م یو دانشگاه ینظر هاتیدولت و مجلس توج یبازارمحور ایو همچن ابدییراه م

و  یآموزش یهابستو چه بسا با هایاز مسائل و ناکارآمد دهیچیپدرهم یامجموعه اشیدر وضع کنون یرانیا یاست که آموزش عال روشا   

دولت و دانشگاه و بازار شکل  انیدر م اساسیب یاست که اجماع ایکرد. نکته ا دایپ هاایا یبرا ییهاحلراه دیبا دیتردیاست و ب یپژوهش

که  مینشان ده میدیمقاله کوش ای. در چارچوب اداندیم «گرید زیو نه چ شتریب یسازیبازار»مسائل را  یمجموعه ایحل اکه راه تگرفته اس

 دولت کجاست. یشان به بدنهاتصال یاند و نقطهقایل یحلراه ایبه چن ییکردهایچه نوع رو یدست کم در چارچوب نظام دانشگاه

 پیشنهادها

 یهاحلحل باشد و راهتنها راه یسازیبازار ،یآموزش عال یو فرض یواقع یهایرفع مسائل و ناکارآمد یوجود ندارد که برا یضرورت کهایاول ا

 گرفته شوند.  دهیناد گرید

باورانه در برابر منطق محورانه و علماز مقاومت انسان یاز سطح دیبا یرانیرفع مسائل دانشگاه ا یبرا ویحل آلترناتاز راه یهر شکل کهایا دوم

 بازار برخوردار باشد.

 «یانویکارگزاران د»دولت و دانشگاه و مجلس فراهم شود تا قدرت  ینینابیب یهاهیلا انیگوناگون در م یکردهایامکان طرح رو کهایا سوم

 .ابدیکاهش 

 تعارض منافع

 .وجود ندارد یتضاد منافع گونهچیانجام مطالعه حاضر، ه در
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